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《POP设计》

内容概要

《中国高等院校"十二五"精品课程规划教材:POP设计》主要分为九章内容，详细地讲解了POP广告的
各个知识点。第一章主要对POP广告的内涵与发展、功能与分类以及绘制工具进行介绍；第二章主要
对POP广告策划的程序及策划技巧进行讲解；第三章讲的是POP广告视觉要素设计原理；第四章讲的
是POP广告的平面设计原理；第五章讲了POP广告设计的色彩应用；第六、第七、第八章分别讲了手
绘、立体及电脑POP广告的制作方法；第九部分主要展示各类POP广告。通过《中国高等院校"十二五"
精品课程规划教材:POP设计》系统的学习后，相信你很快就能制作出自己的POP广告了。
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