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书籍目录

前言
绪论
　第一节　中国画市场的概念、类型及特征
　第二节　中国画市场的特点
　第三节　中国画市场的作用
　第四节　中国画市场国内外研究现状
　第五节　中国画市场的研究内容及思路
第一章　中国画发展的基本态势分析
　第一节　中国画发展的历史沿革
　第二节　百年中国画发展的趋向
　第三节　在变革中提升的现状
　第四节　发展的可能性与局限性
　第五节　发展的基本态势
第二章　中国画市场的理论研究
　第一节　中国画市场理论研究已经滞后
　第二节　中国画发展与中国画理论研究的完善
　第三节　中国画发展形态的研究拓展了中国画理论的研究
　第四节　中国画价值及其构成分析
　第五节　中国画发展形态的分析
　第六节　中国画发展形态的实证性研究
　第七节　中国画的当代形态正在展开
第三章　调整期的中国画市场
　第一节　中国画市场的转型
　第二节　中国画市场进入调整期
　第三节　中国画市场的缺失
　第四节　中国画市场投资逐步走出风险期
第四章　当前中国画市场发展的基本阶段
　第一节　中国画市场的调整阶段
　第二节　中国画市场的洗牌阶段
　第三节　中国画市场的筑底阶段
　第四节　中国画市场的反弹阶段
　第五节　中国画市场的成长阶段
第五章　中国画市场的分析方法
　第一节　中国画发展形态的分析
　第二节　基本形态理论为中国画收藏提供了分析平台
　第三节　中国画市场的关注策略
第六章　中国画市场的研究方法
　第一节　中国画市场研究的基本方法
　第二节　中国画市场研究的基本原则
　第三节　抽样的方法及步骤
　第四节　数据的收集
　第五节　数据的处理
第七章　中国画市场发展的态势分析
　第一节　中国画市场发展的现状
　第二节　中国画市场发展的系统结构分析
　第三节　中国画市场发展存在的主要问题
　第四节　中国画市场发展的十五个大的趋势
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第八章　中国画市场的竞争格局
　第一节　中国画作品的竞争格局
　第二节　画家的竞争格局
　第三节　画廊的竞争格局
　第四节　拍卖市场的竞争格局
　第五节　藏家的竞争格局
　第六节　理论研究与批评的竞争格局
　第七节　媒介的竞争格局
　第八节　投资机构的竞争
　第九节　中国画市场竞争的政策环境
第九章　中国画的价值
　第一节　中国画的核心价值
　第二节　中国画的价值构成
　第三节　中国画的价值运行
　第四节　中国画价值运行的启示
　第五节　中国画价值形成的新进程
第十章　中国画的生产创作
　第一节　中国画生产创作的当代环境
　第二节　中国画生产创作的基本条件
　第三节　中国画生产创作的基本规律
　第四节　中国画生产创作的基本格局
　第五节　中国画生产创作的基本态势
第十一章　中国画市场的价格
　第一节　中国画市场价格的决定因素
　第二节　中国画市场价格的运作方法
　第三节　中国画市场定价指标体系的构建
第十二章　中国画市场的流通
　第一节　中国画市场流通的基本环境
　第二节　中国画市场流通的特点
　第三节　中国画市场流通的基本规律
　第四节　中国画市场流通的基本渠道
　第五节　中国画市场流通发展的基本态势
第十三章　中国画市场的消费
　第一节　中国画的市场消费环境
　第二节　中国画市场消费特点
　第三节　中国画市场消费的基本规律
　第四节　中国画市场消费的群体分析
　第五节　中国画市场消费的引导
　第六节　中国画市场消费的基本态势
第十四章　中国画市场的投资
　第一节　中国画市场投资的现状
　第二节　中国画市场投资的态势
　第三节　中国画市场投资的选择
　第四节　中国画市场投资的分析方法
　第五节　中国画市场投资的关注策略
第十五章　中国画市场的批评与传媒
　第一节　中国画市场批评的历史考察
　第二节　中国画市场批评与媒体的互动
　第三节　当前中国画市场批评的状况
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　第四节　传媒发展的新趋势推动中国画市场批评走向理性
　第五节　创意文化产业使批评与传媒成为一种市场力量
第十六章　中国画的鉴藏
　第一节　中国画鉴赏的四大流派
　第二节　中国画鉴赏中的内在信息研究
　第三节　个人风格与气韵在鉴赏中的作用
　第四节　中国画的品相与养护
　第五节　中国画的装裱、拍照与展示
　第六节　中国画市场中的鉴赏问题
第十七章　中国画市场的预警系统
　第一节　中国画市场预警的基本内涵
　第二节　中国画市场预警系统建立的可能性与必要性
　第三节　中国画市场预警系统的基本特性
　第四节　中国画市场预警系统的建立
　第五节　中国画市场预警需进一步研究的几个问题
第十八章　中国画市场的诊断
　第一节　中国画市场诊断的基本概念
　第二节　中国画市场诊断的内容与程序
　第三节　中国画市场诊断的基本原则
　第四节　中国画市场诊断报告书的编制
　第五节　中国画市场诊断需研究的几个问题
第十九章　中国画市场的策划与运作
　第一节　中国画市场策划是一门学问
　第二节　中国画市场策划的基本原則
　第三节　中国画市场的策划思路
　第四节　中国画市场的策划运作
第二十章　中国画市场的思考
　第一节　礼品在多大程度上能够支撑中国画市场
　第二节　当前中国画市场发展的若干问题分析
　第三节　守望文化的精神境界
　第四节　学术理想：中国画市场的一面镜子
　第五节　战略是一种高度
　第六节　中国画收藏不是一种娱乐方式
　第七节　注意力、关注度与中国画市场
　第八节　全球视野中的中国画市场
后记：关注中国画市场，拓展中国文化利益
参考文献
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