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《形象整合》

内容概要

《形象整合》从视觉传达设计专业的角度谈及形象整合，以理论讲述并结合大量实例图片的方式系统
地介绍了VI与CI的关系，VI基础部分设计、VI应用部分设计以及VI的实施与规范管理；分门别类地
对VI设计中相关的各个要素进行系统的展现，使读者对VI设计有一个整体的认知和了解；并尝试提出
一些模拟教学课题训练，注重课程的创新性，使学生通过学习形成并掌握适应现代社会需求的崭新设
计理念，以适应时代和社会的需要。
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书籍目录

第一章  VI与CI  一、CI的起源与来历  二、CIS的内涵与意义  三、VI与CI的关系第二章  VI的导入  一、
导入VI设计的目的  二、VI导入流程第三章  VI设计程序  一、VI基本要素设计  二、VI应用要素设计  三
、VI手册的制作第四章  VI的实施与规范管理  一、管理的目的和重要性  二、管理组织机构设置  三、
管理的系统内容  四、实施管理的方式第五章  VI课题训练  一、组合系列设计  二、辅助图形设计  三、
立体标牌设计  四、车体设计附录  具体应用项目细则展开
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