
《世界城市文化力量》

图书基本信息

书名：《世界城市文化力量》

13位ISBN编号：9787802574601

10位ISBN编号：7802574609

出版时间：2012-12

出版社：经济日报出版社

作者：牛继舜

页数：207

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu111.com

Page 1



《世界城市文化力量》

前言

　　世界城市是指在全球政治、经济和文化等领域具有国际影响力和控制力的城市，是具有全球意义
的战略资源或生产要素的集聚中心和配置中心，也是从全球角度俯视各国主要城市所构成的国际城市
体系的高端形态。世界城市在全球资源配置中具有关键作用，对所在国家的发展具有重大贡献。随着
世界范围内城市竞争的日益加剧，建设世界城市已经成为全球化时代世界主要国家或地区获取更大发
展空间的战略选择。　　2005年国务院批准的《北京城市总体规划（2004-2020年）》中明确提出，“
必须以建设世界城市为努力目标，不断提高北京在世界城市体系中的地位和作用”。北京市“十二五
”规划纲要提出，“当今世界正在发生深刻变化，经济全球化深入发展，科技创新孕育新的突破，国
际市场分化组合，特大城市在全球网络中扮演着日益重要的角色。作为国家首都的北京，伴随着发展
阶段的变化，需要以更宽阔的视野审视发展，以世界城市为坐标系定位发展，在更高层次上参与全球
分工。”“要努力打造国际活动聚集之都、世界高端企业总部聚集之都、世界高端人才聚集之都、中
国特色社会主义先进文化之都、和谐宜居之都，推动北京向中国特色世界城市迈出坚实步伐。”　　
北京快速发展的成果使其有实力和信心向世界城市迈进，但也应看到，目前北京在一些方面与世界城
市还存在差距，尤其是城市文化软实力方面还有待提高。　　⋯⋯
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内容概要

《世界城市文化力量》介绍了软实力是无形的非物质性力量，是依赖塑造与影响他人偏好的能力来吸
引或说服别人相信和同意某些行为准则、价值观念和制度安排，即按照吸引而非强迫或收买手段达到
已方意愿的能力。随着两个超级大国全球军事对抗的消失，技术、教育和经济、文化因素在国际关系
中的作用越来越突出，实力的界定正在变得强制力更少，有形因素更少。 
世界城市需要硬实力基础，更需要文化软实力支撑，而最能提升城市文化软实力的有形载体则是文化
创意产业。从四大世界城市（伦敦、纽约、东京、巴黎）的发展历程和经验看，在经济高速发展后，
文化将成为城市发展的动力，发展文化创意产业是城市提升软实力、建设世界城市的重要途径。
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书籍目录

理论篇
第一章 世界城市理论体系及评估指标
第一节 世界城市的基本内涵
一、世界城市的内涵
一、世界城市的特征
第二节 世界城市的类型
一、世界城市的分级
一、资本吸收型和资本供给型
二、全能型、有侧重的全能型和单一功能型
四、市场主导型与政府主导型
第三节 世界城市的指标评价体系
一、国外世界城市指标体系研究
一、北京建设世界城市的指标体系构建
第四节 世界城市的发展模式
一、世界城市形成与发展的规律
一、北京建设世界城市的战略规划和努力方向
第二章 文化创意产业理论体系
第一节 文化创意产业的基本理论概述
一、文化、创意、产业的概念界定
一、文化产业和创意产业的内涵
二、文化创意产业的内涵
四、文化创意产业的特征
五、文化创意产业发展简况
第二节 文化创意产业的类型
一、英国创意产业的类型
一、美国文化创意产业的分类
二、北京文化创意产业的分类
第三节 文化创意产业的评估体系
一、国外文化创意产业的评估指标
一、我国建立文化创意产业评估指标体系的必要性
二、指标体系的基本原则
四、我国创意产业评估指标体系的建立
第四节 文化创意产业的发展模式
一、英国——政府主导型发展模式
一、美国——市场主导型发展模式
二、日本——政府主导型发展模式
四、法国——政府主导型发展模式
五、中国——市场与政府混合主导型
第三章 城市文化软实力理论体系
第一节 软实力相关概念
一、软实力
一、文化软实力
二、城市软实力
四、城市文化软实力
第二节 城市文化软实力构成要素
一、文化资源力
一、文化生产力
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二、文化传播力
四、文化凝聚力
五、文化创新力
六、文化吸引力
七、文化影响力
第三节 发展文化创意产业，提升世界城市文化软实力
一、世界城市必须拥有强大的文化软实力
一、城市要通过发展文化创意产业来提升文化软实力
⋯⋯
实践篇
参考文献
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章节摘录

版权页：   插图：   （一）世界主要国家文化创意产业发展简况 根据联合国教科文组织网站上所公布
的资料，从1980年开始，全世界的文化产品交易值在近20年来从953亿美元迅速到成长到3900亿美元
。20世纪的文化创意产业伴随着科技的进步，逐渐成为社会生活中重要的产业项目。从经济层面来看
，文化创意产业的经济产值已是展现各个国家和地区经济实力的重要指标。 美国Americans for the Aas
组织所发布的全美文化经济研究结果显示，当前美国的“非营利”艺术产业，在2000—2001年间共创
造1340亿美元的经济效益，同时照顾了485万个全职就业人口。1996年，文化产品在美国已成为最大宗
的输出品，有史以来首度超过所有其他传统产业（包括汽车、农业或是航天与军火等）产品的输出。
韩国政府倾力构建系统性文化内容产业，包括电影、韩剧、音乐、网络游戏等娱乐产业，成效有目共
睹，这几年对日本、中国大陆、台湾地区以及东南亚地区强力输出韩式文化。韩国文化产业的规模
在1999年为l71亿美元，2003年为310亿美元。国际社会普遍认为，韩国经济是一种政府强烈干预型的模
式，政府在产业引导、市场保护、扶持大企业集团、对外贸易和投资的支持等方面发挥了巨大的作用
。韩国政府属下的文化产业支持部明确指出：文化内容产业是作为文化产品的开发、制作、生产、销
售、消费等有关的服务产业，是与音乐、动画、游戏、电影、卡通、漫画、广播有关的产业。韩国的
文化产业在进入21世纪后，已进入良性循环的状态，不仅大量的投资能够得到回报，同时在扩大就业
、增加税收、平衡地区发展等方面起了积极的作用。除了透过文化产业在国内增强社会凝聚力外，韩
国在文化投资领域的成功还提高了韩国人在国际场合上的自豪感。 纵观全球，发达国家的众多创意产
品、营销和服务吸引了全世界的眼球，形成了一股巨大的创意经济浪潮。 （二）我国文化创意产业发
展的现状 作为一个历史悠久的文明古国，中国的文化资源非常丰富，但文化产业的发展不仅大大落后
于世界平均水平，也大大落后于中国的经济增长。据统计，文化产业总值占GDP总量的比重，美国
是25％左右，日本是20％左右，欧洲平均在10％～15％之间，韩国高于15％，而我国仅仅在3％上下。
特别是在我国经济持续高速增长、出口持续顺差的背景下，文化产业的进出口比例，逆差幅度却惊人
。 尽管我国的文化产业发展总体还处于初级阶段，但近两年来，由于各方面的重视，文化产业特别是
其中的创意产业有了较快的发展。一些地方，如北京、上海、深圳、杭州、广州等正在迅速形成规模
不等、风格各异的创意产业基地。以北京为例，目前已经形成了海淀区中关村文化创意产业先导基地
、石景山数字娱乐产业基地、雍和宫文化园、电子城798文化基地等多个文化创意产业集聚区。
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