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内容概要

斯图尔特·沃尔等编著的《国际商务(第3版)》从全球的政治、经济、文化、法律、技术、伦理和生态
等宏观的商业环境，到企业如何进行国际贸易、国际投资和国际金融业务，到企业国际经营战略的制
定、国际人力资源管理、国际市场营销等，都有较为详细的论述。同时本书精选了大量实际的案例，
把许多主要的经济、贸易和管理理论融入案例之中，用来解释我们所处的全球化商业经营环境和具体
的国际商业经营实践，使理论的意义更加明确、更加容易理解。另外，本书教辅资料齐全，为教和学
提供了诸多的便利。
    《国际商务(第3版)》适合MBA学生、MIB学生、高级经理和高层进修学员、管理和经济学科硕士生
与高年级本科生、政府机构涉及国际经贸的人员以及相关研究人员使用。
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编辑推荐

斯图尔特·沃尔等编著的《国际商务(第3版)》介绍了国际商务所处的环境和包括的各种模块，包括国
际伦理环境、国际战略管理、国际人力资源管理、财务管理等，使学生了解国际商务中特定的组织和
文化问题，以及面对的各种管理挑战。书中列举了大量现实中的经济、金融事件，让学生通过现实事
件，深刻体会国际商务环境，了解现实问题，学会如何应对。
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精彩短评

1、内容很新，案例丰富，是本好书
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