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内容概要

内容简介
本书从现代营销学、经济管理学和企业经济学角度，
结合我国饲料行业营销活动的实际，论述了饲料营销的
新观念、新策略；为产品、价格、分销和促销全过程多
侧面提供了适用于饲料企业营销的一系列方法与技巧。
书中还附有大量案例分析，并针对饲料营销中存在的现
实问题，提出了切实可行的解决方法。本书构思全面、重
点突出、通俗实用。可供企业决策者、营销管理者和行
销人员使用，并可用作高校教材。
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三、协调营销与盈利能力
四、营运饲料产品购买价值链
五、保持忠诚客户的策略
第二章 饲料企业战略营销
一、饲料市场的环境变化
二、确定公司的使命――公司的战略
三、确立业务单元――业务的战略
四、业务单元的市场评价与资源配给
五、策划新项目或新产品――产品的战略
六、业务战略的管理过程――公司管理层的战略
七、总结
第三章 企业营销信息与饲料市场预测
一、信息与商品销售码
二、营销信息系统的构建
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一、市场定位的依据
二、市场定位的方法
三、产品定位的质量保持
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一、中间商的性质和功能
二、分销渠道选择
三、饲料营销渠道的扩展
四、选择中间商
五、渠道组织与管理
六、饲料营销竞争策略
第七章 饲料产品促销与服务
一、几种促销工具的优缺点
二、饲料促销实例分析
三、饲料企业的服务
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五 销售人员管理
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