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内容概要

《前店后厂　创新中国》一书，深刻分析电子商务构筑21世纪新型经济贸易框架的重大意义。研究“
前店后厂”平台及模式对经济的带动和促进价值、“前店后厂”模式存在的问题及对策；分析中国电
子商务及其衍生品的盈利模式及发展趋势，中国电商企业盈利模式类型及特点，中国电子商务企业盈
利模式（B2B、B2C、C2C和O2O盈利模式）比较及抉择，以及垂直B2B电子商务，移动支付、APP、
微店等新的盈利方式。
《前店后厂　创新中国》注重理论与实践的结合，通过运用大量的统计资料、图表和实证研究，具有
较强的可读性和实用性。《前店后厂　创新中国》对从事电子商务和网络游戏、跨境投资的经营管理
者具有较高的参考价值，并且对高校、科研院所理论工作者和政府有关决策部门具有一定的借鉴价值
。
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作者简介

李彬，祖籍台州，他毕业于四川美院的油画系。2004年，由他创立的台州招聘网正式上线，短短几年
工夫，台州招聘网一跃成为了台州**、**知名度的招聘网站。之后李彬成立了Online to Offline”模式的
零中间商批发平台“前店后厂”。之后又开发了“O2O”升级版-----“左右街”。
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