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《APP营销实战》

内容概要

《APP营销实战：抢占移动互联网第一入口》紧扣“实战”，从两条线专业、深层讲解APP营销，一
条是横向案例线，通过APP做得较好的20多个行业70多家企业的100多个实战案例，向大家展示APP营
销方法；一条是纵向经营线，深入剖析APP的优势亮点、营销模式、设计技巧、定位客户、品牌推广
、创意路径、微信/O2O/二维码的互动营销等，帮助读者彻底认识和玩转APP营销。
《APP营销实战：抢占移动互联网第一入口》共分为9章，具体章节内容包括：APP为什么火爆；如何
营销APP；如何设计APP；如何找准APP客户；如何进行APP推广；APP的营销创意；微信的营销实战
；O2O、大数据助力APP营销；APP行业实战案例。
各行各业需要通过APP进行营销的行业与公司，以及各个岗位专门从事宣传、营销、推广的APP人员
都可以通过本书获得较为全面的关于APP营销方面的知识。《APP营销实战：抢占移动互联网第一入
口》同时还适合营销专业的初学者或具有一定传统营销经验的人员用以提升自己的营销能力。
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精彩短评

1、国人写书就是不如老外，写得太门外汉了，儿童入门级读物。
2、针对app营销的特点，做了不少篇幅的针对性讲解和分析，实用性较强。
3、其实读其书，就是要了解这样的产品及功能，以及为我们带来的更多美好，带着敞开的胸怀来接
纳很多事物，人生也会变得更加精彩与美好！
4、写得很详细，了解到不少新知识
5、APP营销实战这本书和同类图书最大的区别，就是书中那20多个行业70多家企业的100多个实战案
例，对这些案例客观合理的分析，更是此书的最大亮点。
6、全面地讲解了关于APP营销各个方面的知识，很有参考价值
7、深度剖析移动互联网时代app营销精髓的书，涵盖了app营销和推广等众多重要内容，以大量图解的
方式讲解，使这本书能够更适合更多的人阅读。挺不错的
8、实用性较强，有一定的操作性，挺不错的一本书
9、还不错，实用的内容比较多，可以仔细读一读
10、书很好，比想象中更具参考价值。
11、有一半篇幅都介绍的是企业背景和无关技术，很多案例像街旁早已不存在了，好多情景其实感觉
是把产品往歧途上引。还真挺适合20 80选择的，干货少得可怜，可能1成都没有。
12、书非常不错，学到了不少
13、细致深入的讲解移动互联网APP营销，让读者能彻底认识和玩好移动互联网时代的APP营销。
14、1 豆读
15、从专业的角度深层讲解移动APP的营销方法和策略，很棒的书
16、《APP营销实战》这本书很不错，整本书紧扣营销实战这一主题，从案例和理论两条主线分别阐
述APP营销的各方面内容。内容涉及营销模式，设计技巧、客服定位、品牌定位等等。是一本不可多
得的营销类书籍。
17、专业而深入地讲解app营销精髓，助你掘得第一桶金
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