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内容概要

品牌的經營並不容易，而我們的生活更是被品牌左右我們的消費習慣，當今的所有媒體無不卯足力量
，以強力的行銷概念，讓我們的感官接受各種訊息，不過太多的媒體與太多的商品訊息，讓商品的品
牌概念就變得異常重要，如何包裝讓你的商品更吸引人？要有怎樣的創意才可以讓你的廣告被注意與
討論？這都是需要行銷人員與設計者必須研究的課題。
這本《Branding Design 3》已經是這個系列的第三本，之前的兩本蒐集了相當多不同商品的相關設計概
念與想法，出版後因其豐富的案例立即成為設計人的案頭書籍，這本也不例外，從一個品牌的包裝想
法的成形到Logo的概念呈現與包裝、色彩等的關連性與互動，當中的案例來自世界各地，其想要呈現
的想法與商品也是國內設計者與商品經理者最佳參考指南。
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精彩短评

1、内有优衣库的一整套应用方案，很难得！
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精彩书评

1、http://blog.sina.com.cn/s/blog_4ac639780100bo8g.html转自沈浩鹏的Blog
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