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《艺术策划学》

内容概要

《艺术策划学》获得2012年度教育部人文社会科学研究项目基金资助，是2012年度教育部人文社会科
学基金规划项目“艺术策划学研究”(项目批准号：12YJA760043)成果。
    艺术策划是指人们为了达成与艺术有关的某种特定的目标，借助一定的科学方法，为艺术决策、艺
术计划而构思、设计、制作艺术策划方案的过程。
    艺术策划学是专门研究艺术策划的一门学科，即是以各种艺术策划活动及其过程、关系为研究对象
，以揭示艺术策划活动规律、总结艺术策划原则和研究艺术策划所需要的现代方法和技术为基本内容
的综合性学科。艺术策划学是一个新生的具有前沿性、创新性、规模性、系统性的专业，它是在艺术
发展中催生的一门新学科。
    倪进编著的这本《艺术策划学》探索性地论述了艺术策划学的学科体系，科学地阐述了艺术策划学
的研究方法、研究范围、研究对象及其特征，介绍了艺术策划学的基本原理、艺术策划的程序、艺术
策划的运筹，首次讲解了如何培养艺术策划人，详细论述了艺术品投资策划、画廊策划、艺术品拍卖
策划、艺术策展，钩沉了艺术策划史，比较了中西艺术策划的异同，思考了当今中国艺术策划科学化
等问题。

Page 2



《艺术策划学》

作者简介

倪进，男，艺术学博士，研究生导师。长期从事中国书画鉴藏，系统研究中国书画鉴定理论，积累了
丰富的实践经验，具有一定的艺术理论修养。先后在CSSCI和全国中文核心期刊上发表学术论文30多
篇，出版学术专著多本。主持完成教育部人文社会科学研究项目基金规划项目“中国书画鉴定学研究
”，主持省部级人文社会科学研究项目基金重大项目、重点项目和规划项目等。
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《艺术策划学》

书籍目录

序
绪论
第一章　艺术策划学研究的对象、特征和范围
第一节　艺术策划学研究的对象
第二节　艺术策划学研究对象的特征
第三节　艺术策划学研究的范围
第二章　艺术策划学的研究方法
第一节　原理层——哲学唯物辩证的研究方法
第二节　交叉层——学科交叉的研究方法
第三节　实证层——实证的研究方法
第三章　艺术策划的基本原理
第一节　艺术品市场的构成要素、功能与划分原理
第二节　艺术品市场的细分原理
第三节　目标艺术品市场原理
第四节　稀缺艺术品市场原理
第五节　平衡原理
第六节　马斯洛需求原理
第七节　心理学原理
第八节　偏好和效用原理
第九节　意见传播和消费决策原理
第十节　价格尺码原理
第十一节　定位原理
第十二节　羊群效应原理
第十三节　木桶原理
第十四节　反木桶原理
第四章　艺术策划的程序
第一节　确立艺术策划主题
第二节　调研并收集情报
第三节　针对艺术策划目标创意
第四节　制定艺术策划方案
第五节　艺术策划方案的整理
第六节　艺术策划方案的实施与论证
第五章　艺术策划的运筹
第一节　超前预测
第二节　富于创想
第三节　审时度势，灵活机变
第四节　扬长避短
第五节　找寻规律
第六节　认清实质
第七节　因事施策
第八节　抓住中心
第九节　精于组合
第十节　心理暗示
第六章　艺术策划人
第一节　中国艺术策划人现状
第二节　艺术策划人的基本素质
第三节　艺术策划人的谋略
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第四节　艺术策划人的三原则
第五节　艺术策划事务所
第七章　艺术品投资策划
第一节　艺术品消费者
第二节　艺术商品
第三节　艺术品价格形成
第四节　艺术品投资策略
第五节　艺术品投资种类
第六节　新型艺术品投资手段
第七节　中国买家海外艺术品淘宝地图攻略
第八章　画廊策划
第一节　画廊的性质和作用
第二节　我国法律法规对开设画廊的相关规定
第三节　画廊的种类
第四节　画廊的策划书
第五节　画廊的定位
第六节　画廊的经营策略
第七节　中国画廊业运作现状与运营策略
第八节　香港画廊
第九章　艺术品拍卖策划
第一节　拍卖的历史
第二节　艺术品拍卖的构成
第三节　艺术品拍卖方式
第四节　艺术品拍卖的价格形成
第五节　艺术品拍卖的投资策略
第六节　艺术品拍卖会运作策划
第七节　艺术品拍卖会陷阱
第八节　艺术品拍卖市场在文化建设中的贡献
第九节　艺术品拍卖市场亟待解决的问题
第十节　中国买家如何参拍海外艺术品市场
第十一节　世界著名拍卖行
第十章　艺术策展
第一节　中外艺术策展人
第二节　五W艺术策展系统分析法
第三节　艺术策展方案
第四节　艺术策展人的培养
第五节　世界知名艺术双年展
附录　世界著名美术馆网址
参考文献
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精彩短评

1、装腔作势，空洞无物。较差
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