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《淘宝天猫店运营、推广、引流与转化》

内容概要

本书全面、系统地讲解了淘宝、天猫店铺运营、推广、引流与转化的基本方法和技巧。全书 紧紧围绕
“优势货源准备→店铺装修→商品发布秘诀→手机店铺引流→在淘宝免费推广→在淘宝 店铺外进行推
广→直通车推广→钻石展位推广→试用中心推广→淘宝客推广→供销平台推广→培 养售前服务提高转
化→把握售后经营扩大店铺影响力→店铺商品的促销策略”这条线索展开内容， 采用图解及案例的方
式详细地讲解了全套网店运营、推广、引流、转化的方法。
需要指出的是，虽然淘宝、天猫店两者的开店流程、营销推广方法基本相同，本书也是以淘 宝为主线
来进行讲解，但是还是有重要不同，针对这些不同的地方，本书特别在光盘中录制了视 频录像，从申
请与入驻、装修及运营、售后服务及客户权益3个维度全面介绍了淘宝与天猫开店、 运营、推广的区
别，让读者既精通淘宝开店，又精通天猫开店。本书不仅适合想要全面了解淘宝天猫店铺经营各个细
节的读者自学，还可作为各类院校或培 训机构电子商务相关专业的教材。
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精彩短评

1、全面的讲解淘宝开店运营、推广、引流等，很受用，推荐给大家
2、这是一本学习运营的好书！！
3、太有用了，推荐
4、非常实用的一本书，讲解比较到位，很喜欢！
5、这本书从开店的准备开始，讲了许多东西，挺好的
6、不错，讲了很多实用的东西！
7、本书讲解的内容非常实用
8、对没基础又想做好网店的我，是一本不读的书，内容讲解到位，知识面广。谢谢！
9、内容还不错，很全面。
10、写的太好了，喜欢这本书。
11、很好很强大，作者肯定是专职做淘宝的
12、很实用 很不错
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《淘宝天猫店运营、推广、引流与转化》

精彩书评

1、内容实用全面，学习了，值得购买，非常满意！
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