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《疯狂的简洁》

内容概要

苹果热门产品“i”系列的创意鼻祖
乔布斯御用17年的广告狂人
一旦做到了简洁，你将无所不能。
——史蒂夫·乔布斯
对史蒂夫·乔布斯来说，简洁是一种宗教。
同时也是一种武器。

在《疯狂的简洁》里，我将分享的故事都是关于市场营销吗？是的。如果你正在做买卖，这本书会对
你有帮助吗？是的，肯定会。如果你不是做市场营销这一行的，你能从书里获得至关重要的洞悉吗？
是的，可以。
《疯狂的简洁》关注的是创意和流程。它不仅关注如何创造最好的作品，如何为它争得发展空间，也
关注如何高效运作、获得更圆满的结果。这些原则适用于很多商业领域，不光局限于市场营销领域。
无论你的工作是处理用户关系、管理团队、保证工期，还是协调团队解决棘手的问题，无论你做的是
什么样的生意，《疯狂的简洁》都将激发你思维的火花，让你的事业蒸蒸日上。
推荐：
肯·西格尔简直做到了把闪电捕入瓶中。《疯狂的简洁》一书以简单明了的文字揭示了史蒂夫·乔布
斯成功的秘密，就算普通人也能从中获益。肯向我们展示了如何挑破思维模糊、官僚作风和才华平平
等困扰织就的蜘蛛网，明确了什么最根本——也就确定了什么最重要。
——史蒂夫·海登（Steve Hayden），奥美前副主席，
1984年超级碗苹果著名广告的策划者

《疯狂的简洁》值得任何一位面对企业体制庞大、业绩滑坡的老板一读。
——英国《卫报》（The Guardian）
在这部引人入胜的作品里，西格尔成功找出了是什么使史蒂夫·乔布斯获得了成功。这种方式无人料
到——简洁。乔布斯对简洁疯狂迷恋，追求简洁的理念既不是一套守则，也不是一个目标，而是一个
事物应当是什么样子、事物应当如何运作的世界观⋯⋯实践多于理论，这本是有关“用简洁的力量创
立一家与众不同的公司”的精华之作。
——《出版者周刊》（Publishers Weekly）

来自乔布斯亲密的工作伙伴，提供关于苹果最成功的广告活动的有趣见解。
——《福布斯》（Forbes）
西格尔赋予了苹果电脑iMac这样一个潮名，这个名字开启了史上最成功的产品线。所以，在让濒临破
产的苹果起死回生的过程中，西格尔起到了至关重要的作用。在工作中与乔布斯的亲密合作，让他深
刻洞悉了，乔布斯对简洁的疯狂迷恋是如何发展成一种驱动力的。这种力量至今影响着苹果公司做出
的每个决策。
——《书单》（Booklist）
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作者简介

肯·西格尔
曾担任NeXT和苹果公司的创意总监，与史蒂夫·乔布斯共事17年的广告狂人。
在苹果的复兴过程中起到了关键作用，帮助苹果创造了至关重要的营销活动“不同凡想”（Think
Different），还参与了iMac等的命名。这个命名方式为“i”系列产品的热潮埋下了伏笔。
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精彩短评

1、最好读英文原文的。
2、Tap4fun的创始人强烈推荐，我读了一下，没有预期的那么多干货，但也给了我一些启发，值得一
读，不完全是畅销书。
3、这本书从一个乔布斯近距离工作过人为视角，展开回顾了与乔布斯参与制作广告创意，文案，网
站制作，苹果专卖店，甚至说明书等的若干事例，集中突出了乔布斯对“简洁”的追求，从产品的功
能要求，使用体验，到营销会议的组织形式，表达意见的方式等等。乔布斯抵制大公司流程，倡导小
团队，快速果断的决策，不用考虑人情世故与办公室整治，从而保障了合作伙伴到员工把精力花在创
意上即可。给我震惊比较大的是，之前一直不知道乔布斯居然介入公司工作细致到这种程度，他对细
节的关注和对“简洁”的追求，影响并带动了世界范围内无数企业的产品与设计理念。CEO们需要反
思，是不是只有这样做，才能保证公司能够拿出极致的产品来征服世界。
4、每个人都喜欢简洁，但大多数人溺爱复杂。
5、拒绝正式。时刻质疑。保持斗志。不同凡响。
6、是现在我唯一珍藏的书，也算是思想启蒙的一本书。尽管书中讲的更多是简洁的理念，但也离不
开生活的方方面面，离不开思想。
7、简洁是聪明人才能玩得转的，想到古人作诗，除了努力认真反复推敲，最主要还是才气啊。除此
之外，乔布斯的决断力和领导力也让我钦佩不已。
8、作者真是啰嗦 没有一丝简洁可言 不过一些工作方式还是可以参考的
9、虽然乔布斯是很伟大，but，我就是不喜欢一本书从头写到尾基本都是对一个人的溢美之词，哪怕
举个乔布斯犯错误的例子之后也要想个法子赞美一下。
10、买《苹果》搭送的
11、标题党，实际上全书过于笼统或者说呆板，没能很好的诠释简洁的美和力量。
12、从0变成100很简单，你只需要不断往上加；但从100变成0，你变得很困难，因为你舍不得。越是
好的设计，越简单精炼。简洁是一种能力。
13、看了之后，各种失望，完全没有框架和体系。只是举了大量的例子，都快成苹果传或乔布斯传了
。。。。。。。。。难过
14、作者一再强调简洁，但是对于真正简洁却没有一个完整的定义，如果简洁与复杂只是字典上的定
义，我们没必要去看这样一本书，许多章节的标题与内容实际上是不相匹配的，所以当文章中过分出
现“简洁”时，就有些生搬硬套强词夺理的味道。从简洁为王的角度来说，这本书至少可以压缩一半
。
15、边做笔记边看了前半本。这本书唯一的reason是apple取得的成就，没有什么逻辑。成功的营销案
例大抵如此，all or nothing，为结果是问。
有很多广告业元老的轶事，都是十分有趣的小故事。
16、带你了解更多关于乔布斯的故事。所以这是乔布斯。
17、简洁并不简单，good enough is not enough！简洁是个非黑即白的命题，没有灰色地带。乔布斯的
简洁不仅仅体现在产品上，而且在做事方式上，不相信focus group，不相信金字塔式揣摩，不妥协，
不喜欢制度流程化，不相信无聊的会议，永远追求少，小而美的极致！苹果铁粉不得不说最近iPhone
退步了，居然在photo里面推送广告，为乔布斯为精神感到惋惜啊！
18、垃圾书一本
19、读的是“得到”解读版。
20、受益匪浅。但文字该再提炼一下就好了，省点时间。
21、我印象最深的是关于乔布斯对于团队的管理，团队里的人员永远不超过100个人。别具一格的管理
模式，对产品的的设计，对营销理念的概况，我都想给作者点个赞。我们要做到这样的方式不容易，
但是我们应该知道，有这种方式的存在。推荐。
22、我读过最对不起书名的一本书，反复，啰嗦，言之无物，没有重点，为写而写，给广告人丢脸！
23、李善友教授推荐阅读。
24、在信息爆炸的时代，减法是很重要的。推荐。
25、少即是多
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26、像读书一样，先厚再薄。
27、一些和乔布斯相处的故事，传递了他的设计理念，简洁就是好
28、有收获 最后一段概括 还有苹果的简洁理念 内容很散 要是国内写的 估计被说哭
29、人家告诉你世界观，方法论可以自己找呀！总不是跟你说往哪里走再跟你说走哪条路吧。学会建
设而不局限于质疑！回归到这本书:归于定位，长板原理。
30、老板叫公司里人人都读，我觉得是有必要的，因为读完就明白老板在想什么了。
31、几乎把苹果的各个产品和广告都介绍了一遍 前面的和讲乔布斯的内容还不错
32、简洁并不是件容易的事情，简洁意味着我们需要更专注、更坚韧、更具智慧。前两年开始注意生
活上的简洁，受益匪浅。最近写日记说话也开始注意精简，很认可大道至简，少即是多。
33、对自己的启发“制定计划并且给自己相对紧迫的时间”。如果时间太短会让质量无法保证，但如
果时间太充足则容易节外生枝。

34、我总觉得成功是不可复制的~并不可以全全套用~不会再有第二个苹果的出现~成功的人都有自己
的一套~~~可不可否认的是~简洁绝对是疯狂的~ 
35、大道至简，适合为上，过度偶像化某个人进而对其观点照单全收是怠惰而不是简洁。这书可以不
这么复杂的。
36、再看 后来评论
37、精读版
38、没啥干货，太情绪化，令人向往，但借鉴不易。
39、Good enough is not enough 直接而坦诚 不能展示连自己都不确认的事。妥协往往把你打回原形，让
别人质疑你的能力。 为了实现伟大的目标，必须做两件事：制定计划，然后给自己相对紧迫的时间。
太充足的时间，足以让大家再三思考，再三修改，越改越平庸。
40、一本说简洁说书但是书写的有点啰嗦
41、在读。
42、思路有的
43、“只有‘复杂’才会找理由，‘简洁’就是永远不会向不可能说不。

44、带给一个概念就行。
45、讲的就是苹果，讲的就是乔布斯，最好再看下乔布斯的传记，更有感觉
46、有一段时间，任何关于乔布斯的东西都很过瘾！
47、除了给乔布斯的简洁理论歌功颂德没有看到其他实质上的内容。毕竟，只有一个乔布斯，也只有
一个苹果，全书用零散的论据陈述已有事实，没有实际行动。当然这些理论都很重要，但是论据薄弱
48、作者描述与乔布斯工作的分享，看到乔布斯的偏执，对事情的坚持。坚持最简洁的，不要养冗余
的人，确保效率最高，事情最高效。
49、话说翻译的文学水平真的让人怀疑 即使是原本是一本好书 翻译完也很难读 开篇作者就贬低了其
他人关于乔布斯和苹果的种种书籍 但他的作品也不过如此 这书是给终极大boss看的 简直就是乔布斯的
极度赞歌 于普通人无参考价值 还是不推荐
50、其实内容可以更简洁，可是，可是，可是废话一大堆。
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精彩书评
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