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《房地产营销三十六计》

内容概要

《三十六计》是我国古代的一部经典兵法，它不仅被广泛地运用于政治、军事争斗，而且在经济领域
也有很大的使用价值。本书巧妙地与《三十六计》联系起来，详细分析了《三十六计》在房地产营销
中的实际运用。但愿房屋消费者能够通过本书了解一些房地产营销的“阴谋诡计”。鱼儿在浑水中会
看不清方向，一个竞争的市场在混乱的局面当中必然也会造成许多可乘之机。在武汉汉阳区，许多楼
盘不惜花重金在报刊、电台、户外看板大做楼盘的形象广告以此来吸引人气，其中以“丽水花园”和
“东方华尔兹”竞争尤为激烈。该区域有个“碧水晴天”楼盘由于其资金原因导致其媒体计划不能很
好的实施.所以该楼盘的决策者想出了个点子，利用“丽水花园”和“东方华尔兹”竞争混乱的局面，
雇用了一些在校大学生守候在这两个楼盘的门口，把从售楼处出来的客户带至“碧水晴天”的售楼处
， 经历了这一场“混水摸鱼”之战， “碧水晴天”取得了不错的销售业绩。运用此计的关键是要抓
住机会，又例如在楼盘的销售当中，业务员利用客户犹豫不决的心理趁机进行劝说，比较容易争取到
客户，但要建立在该客户对于楼盘无明显抗性的基础上，否则客户很容易会后悔退户甚至会在房屋交
付时产生纠纷。
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《房地产营销三十六计》

书籍目录

第一计 瞒天过海――消费引导
第二计 围魏救赵――配套建设
第三计 借刀杀人――品牌效应
第四计 以逸待劳――营销体系
第五计 趁火打劫――机会把握
第六计 声东击西――促销策略
第七计 无中生有――需求制造
第八计 暗度陈仓――促销“名义”
第九计 隔岸观火――物业管理
第十计 笑里藏刀――有“礼”促销
第十一计 李代桃僵――营销决策
第十二计 顺手牵羊――做足营销
第十三计 打草惊蛇――市场调研
第十四计 借尸还魂――二度开发
第十五计 调虎离山――强化诱惑
⋯⋯
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《房地产营销三十六计》

精彩短评

1、应我们公司老大要求买了这本书，本来想就此作为一个话题，研讨新的形势下营销的动作。36计是
祖宗留下的好东西，原来希望能抛砖引玉吧？咳！看完以后⋯⋯别说抛砖引玉了，找砖拍还差不多！
2、不怎么样,看过之后很无趣,一点用处都没有,都没能看完.
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