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《市场营销策划》

前言

本书为普通高等教育“十一五”国家级规划教材，是根据教育部制定的《高职高专教育市场营销专业
人才培养方案》重新修订和编著的。本书第一版作为“十五”国家级规划教材，先后被全国一百余所
高职院校使用，受到广大师生广泛欢迎与好评。在第二次修订中，形成以下三个特色：1．在内容上
，以实际工作任务为引领本书坚持基于工作任务的课程观，依据典型市场营销策划工作任务引领教材
研发的思路，根据市场需求，针对职业工作岗位，通过工作任务分析，以市场营销策划职业岗位（群
）“工作职责一工作任务一工作过程”为主线，优化教学内容，建构基于工作任务的课程体系。其内
容由工作任务篇、基本理论篇、方法策略篇、策划应用篇四大部分构成，突出工学结合，注重工作过
程与教学过程的互渗互融，培养过程融技能、理论、价值为一体。本书在修订中删除或削减了一些宏
观的、战略的、理论性过强的、基层市场营销策划者用不上的内容，大量增加了市场营销策划的实务
与技能。本书是专门为培养中基层市场营销策划者而编写的高职特色教材。2．在结构上，以职业能
力为导向本书构建了以职业能力为导向的课程体系和课程组织方式，即根据市场营销策划任务领域的
岗位职业能力要求，建立了基于市场营销策划任务领域的项目课程，并以项目为依托、以案例为载体
，将市场营销策划这种不易表达和传授的隐性能力，尽可能地借助文字、语言、图表等方式转换为可
感知和易理解的信息，传递给学生，以期通过学习内化为学生的关键能力，实现“知行合一”的目的
。本书构建了以实际操作技能培养为主线的实践教学模式与实训体系，在章节的安排上，本书以工作
任务为起点，以实践知识为焦点，以理论知识为背景，以拓展性知识为延伸，将市场营销策划的知识
学习与技能培养置于实际情景之中。在介绍知识前先让学生接触市场营销策划实际：每章从“感悟策
划”开篇，使学生一开始就知道他未来的岗位职责和主要任务是什么；每个单元有“学习目标”（“
能力点”和“知识点”）、“他山之石，可以攻玉”、“实时互动”、“相关链接”，以及“本单元
小结”、“自我检测”、“单元评估”等板块，使学生带着问题学，带着问题练，提高学生的兴趣，
以求取得良好的收效。
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《市场营销策划》

内容概要

杨明刚编著的《市场营销策划(第2版普通高等教育十一五国家级规划
教材)》为普通高等教育“十一五”国家级规划教材，是根据教育部制定的
《高职高专教育市场营销专业人才培养方案》重新修订和编著的。
    本书第一部分介绍市场营销策划工作任务与市场营销策划教学设计；
第二部分阐述市场营销策划的特征、原理和流程，以及市场营销策划的创
意与文案；第三部分重点研究市场营销调研策划、市场营销定位策划、产
品品牌策划、价格定位策划、营销渠道策划、促销策划等六大市场营销策
划技能；第四部分为综合能力训练，供相关专业选修。
    本书的创新与特色表现在：第一，本书坚持基于工作任务的课程观，
依据市场需求，针对职业工作岗位，通过工作任务分析，以市场营销策划
职业岗位(群)“工作职责一工作任务一工作过程”为主线，优化教学内容
，重构基于工作任务的课程体系。第二，本书内容由工作任务篇、基本理
论篇、方法策略篇、策划应用篇四大部分构成，突出工学结合，融技能、
理论、价值为一体。第三，本书编著采取简明易懂、深入浅出的文本引导
方式，以项目为依托、以案例为载体，将市场营销策划这种不易表达和传
授的隐性能力，尽可能地借助文字、语言、图表等方式转换为可感知和易
理解的信息，并传递给学生，以期通过学习内化为学生的关键能力，实现
“快乐学习”的目的。
    《市场营销策划(第2版普通高等教育十一五国家级规划教材)》可作为
普通高等院校(高职高专、应用型本科)、成人高校、民办高校及本科院校
举办的二级职业技术学院的经济管理类专业及其他相关专业的教学用书，
也可作为五年制高职相关专业的教学用书，并可作为社会从业人士的参考
读物。
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《市场营销策划》

作者简介

杨明刚，出生于上海市，籍贯浙江省绍兴市。教授，高级商务策划师。现任华东理工大学广告与品牌
文化研究所所长、艺术设计与传媒学院艺术设计系主任、硕士生导师，兼任国际品牌联盟）（IBF）中
国专家委员会委员、上海市著名商标认定委员会委员、上海品牌促进中心专家委员会成员、中国管理
科学研究院研究员、中国营销管理学院教授。教学与研究领域：品牌、营销、策划与广告。出版了《
国际项级品牌——奢侈品跨国公司在华品牌文化战略》、《成功营销策划与案例》、《市场营销100—
—个案与点析》等专著、图书和教材40余本；发表了《营销定位新理论》、《整合营销传播理论》、
《论文化营销的趋向与策略》、《品牌传播策略性整合》等论文百余篇。其中，多部专著、图书和论
文获奖。负责主持并完成的国家和省市级研究课题有《科技第一生产力的要素结构与社会系统工程》
、《国际品牌发展规律研究与思考》、《上海著名品牌衰落原因分析与再崛起对策研究》、《上海商
标发展纲要》、《上海时尚产业发展战略研究》、《广告学专业课程体系构建与人才培养模式研究》
等10余项。曾任上海海信市场研究公司副总经理、人民日报·诺贝广告有限公司业务总监、营销策划
有限公司总经理以及咨询顾问，为企业的产品推广、形象塑造、品牌建设进行策划。负责并主持策划
的项目及重大活动主要有：亚运会的艺术纪念册编辑及广告征集、海螺集团的海螺与绿叶营销调研与
广告征集、宾馆清洁用品典型调查策划、上海易初摩托车有限公司的企业文化策划、江山制药有限公
司的CI导入策划、中国双良集团与美国特灵有限公司合资庆典策划、东晖花园的良心开价策划、品牌
金手指——弗朗希斯·麦奎尔的中国巡回演讲上海市场策划、上海长寿地区楼宇经济开发建设及品牌
商圈打造策划、上海长风生态商务区的商标火花博物馆布展脚本策划与设计、成龙电影艺术馆布展脚
本策划与设计、玉佛文化城开发功能定位与项目策划等。曾获2000“我喜爱的好教师”，2008“中国
十大策划专家”等荣誉称号。
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《市场营销策划》

章节摘录

插图：1．2．4 创意与方案创意与方案工序是营销策划的灵魂和生命。在此阶段，一是寻求策划线索
。在设定好策划目标与定位后，要动脑筋思考以什么样的创意构成策划，以及如何实现创意，这就是
寻求策划线索及寻求创意的过程。二是产生创意。创意是策划的必备要素，是将暗示、灵感、突发念
头等层次的想法，酝酿成可能实现的构想乃至有结构的可能实现的构想层次的想法。三是提交方案或
策划书。方案包括营销策划的目标、战略、策略、计划与控制。策划创意与方案要多次征询企业以及
有关方面的意见，并修改、完善和最终确定策划书。完成此阶段工作，需要掌握相关的创造性思维、
广告创意、文案写作等方面的知识，同时掌握一些重要的、常用的创意方法，如头脑风暴法、六帽思
考法、思路提示法，具备较强的文字、语言表达能力。1．2．5  策略与组合策略与组合工序是营销策
划的关键。在此阶段，一是根据市场营销策略的要求，对可控因素加以整合策划。二是依据市场营销
组合的要求，对产品、价格、销售渠道和促销等各种可控因素进行分别策划。三是策略组合要具体化
和具有可控制性，包括营销策划（4P+4c）和各部门人员的时间表、任务和措施，及时了解计划完成
情况。完成此阶段工作，需掌握相关的营销策略（4P+4C）等方面的理论知识和有关营销组合的技能
，并且能对多种营销策略技术进行综合运用。1．2．6  管理与评估管理与评估工序是营销策划的保证
。在此阶段，一是调整。按照客户要求对存在分歧的问题进行分析研究，提出具有可选择性的解决建
议；双方共同分析存在的问题和难点，商定可能的解决方案；随时根据市场的反馈及时对方案进行调
整。二是执行。根据营销策划书的要求，实施各项推广方案及措施，具体包括实施项目外部公共场地
公关活动的组织、服务管理、与媒体的沟通和协调等工作。三是评估。方案实施后，其效果如何，要
用特定的标准、方法及报告来进行检测和评价，并随时反馈评估结果。营销策划方案实施的效果测评
，可分为阶段性测评和终结性测评。对经济效果的测评主要采用定量测评方法。完成此阶段工作，需
要掌握相关的营销策划方案推广应用与实施的知识和技能。
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《市场营销策划》

编辑推荐

杨明刚编著的《市场营销策划(第2版普通高等教育十一五国家级规划教材)》为普通高等教育“十一五
”国家级规划教材，本书系统全面介绍了市场营销学相关知识，本书可作为普通高等院校(高职高专、
应用型本科)、成人高校、民办高校及本科院校举办的二级职业技术学院的经济管理类专业及其他相关
专业的教学用书，也可作为五年制高职相关专业的教学用书，并可作为社会从业人士的参考读物。
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《市场营销策划》

精彩短评

1、虽然是二手书，但是很新，非常感谢
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