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内容概要

《中国新媒体发展报告》是国内唯一的新媒体蓝皮书。是中国社会科学院新闻与传播研究所组织新媒
体研究专家编撰的成果。《中国新媒体发展报告》集结了国内研究新媒体的著名专家学者的研究成果
，通过专业、权威的数字，独特的理论视角分析，解读中国和世界新媒体的发展大势，盘点新媒体发
展中的热点、难点和焦点。
新媒体发展报告概括了当前中国新媒体发展的态势，盘点了移动互联网、微信、微博客、大数据与云
计算、社交媒体、三网融合、宽带中国、智慧城市与物联网、移动应用App、OTT TV等热点发展，全
面解析了中国新媒体的传播社会影响。
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二 热点与焦点
三 作用与能量
四 展望与建议
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20 微博意见领袖发展趋势与解析
21 2012年环境群体性事件的微博传播、社会动员与风险沟通策略
22 移动互联网时代传媒内容规制的联盟框架分析
B V 产业篇
23 2012年中国新媒体产业发展现状与趋势分析报告
24 2012年电子书等阅读终端产业发展报告
25 2012年中国数字电视产业发展报告
26 2012年中国IPllv发展报告
27 2012年中国手机电视发展报告
28 2012年中外数字报纸发展报告
皮书数据库阅读使用指南
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章节摘录

版权页：   插图：   而且随着社交网站、微博、微信等以交友、朋友分享、一起游戏为模式的新的应用
的普及，用户的行为开始形成移动互联网发展的文化和氛围，这种大规模的用户行为及其文化又会反
过来影响上游产业链的开发和重新定位调整。用户在移动互联网中的主动性和积极作用将越来越显著
，刚性需求将逐步替代被创造的需求。 2.用户向高端流动的趋势更明显 以整个社会的分层和结构来看
，中青年阶层是消费和行为的主体，而我国移动互联网用户的年龄分布明显呈现偏离，以30岁以下的
年轻人为主力。这种人群分布与移动互联网，尤其是手机的上网服务和应用有着较大的关系。随着移
动互联网商务应用、搜索导航等生活服务应用，电商应用等的发展，移动互联网用户将迅速向更具有
消费能力的中高年龄层人群流动。 这种流动将呈现两种特点：一是有消费能力的人士有持续购买高流
量移动互联网的经济实力，他们将把移动终端作为电脑的最重要的补充，充分提升碎片时间的利用价
值，持续高质量消费移动互联网及其应用服务；二是几年前年青的移动互联网用户年龄增长、收入增
长，持续保持移动互联网的使用习惯，进而拉高30岁以上人群的比例。 3.用户规模增长带来的用户研
究热潮 就理论类的研究来看，国内关于移动互联网用户的研究还非常少，但是可以看到2012年已经成
为一个转折，相关研究大量兴起。这些研究以为上游产业提供用户需求和分析为主，但这也是用户影
响产业的开始和象征。仅就中国知网以“移动互联网用户行为”为关键词的检索来看，2012年出现的
相关研究有16篇，而之前此类研究非常少（见图9）。 可以预见，以2012年为转折点，关于移动互联
网用户行为的研究将会在数量和质量上有大的提升。优秀的研究成果将为产业的发展和优化提供智力
支持，更好地促进移动互联网的应用和服务。
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编辑推荐

《中国新媒体发展报告No.4(2013)》收入了数十位作者撰写的分报告，深入探讨了中国微博发展态势
与用户特征、网络媒体新闻传播、谣言传播特征、网络政治参与、网络反腐态势、社交媒体的政治性
应用、移动网络信息安全、报业数字化、网络广告、网络文化、意见领袖特征、宽带中国示范工程等
重要问题，梳理数字电视、电子书、IPTV、手机电视、数字报纸等新媒体产业的发展概况。
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精彩短评

1、格局
2、没什么用，东拼西凑的，随便看看吧。
3、观点和数据都是最新的！非常好的书。
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