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内容概要

广告行业这十年无论在观念还是技术方面都发生了巨大的变化，策划与创意的内容日新月异。鉴于此
，本书进行了修订。本书的修订首先体现在全书视角的调整和容量的增加。第一，每章增加了内容提
要，便于读者在阅读全篇之前把握重点内容。第二，精选了最新的广告策划与创意的案例，为本书增
加了理论与现实的联系。其次，对原有章节的内容及结构进行了修订。[
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