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内容概要

时装通过色彩给顾客留下第一印象并进行持续的沟通。在如今的时装界，色彩已成为品牌的核心竞争
力。作者从事服装色彩策划已经二十多年，与诸多中国企业合作，总结多年经验著成此书。
本书针对中国的服装市场，为帮助中韩两国服装企业善用优势、取长补短，对从服装商品策划到市场
营销的过程中，选定色彩时必须重点考虑的问题和色彩策划时需要把握的核心要点，着重进行了说明
。同时，每一章节都提供了相关的案例和图片，希望读者能积极理解并加以应用。
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精彩短评

1、是本入门级必备的服装色彩教学好书。没有很多参考实践的实例讲解，但是概念性的东西梳理得
很清楚，是不可多得的好书。
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