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内容概要

本书结合实例列出了策划师的八宗罪，分别是纸上谈兵、坐而论道，异想天开、华而不实，看风使舵
、借风使船，随波逐流、固步自封，好为人师、好大喜功，文过饰非、大吹大擂，沽名钓誉、故弄玄
虚，自以为是、各自为政。
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精彩书评

1、作者也是这个圈子里头的人，翻翻这本书我们可以了解策划界的几大宗师的一些老底，呵呵。 　
　 　　个人认为，中国的策划往往是以我为主，拍脑袋定方案，然后希望顾客就来了。 　　 　　而
欧美现代营销学逐渐先定位客户，了解他们的需求，然后再打造产品，选择宣传渠道去接触这些客户
，从而销售商品。PS.这书中的一个比喻挺形象，酒业90年代是春秋时代，大家都想成为战国七雄，最
终成为大秦帝国，于是就给了策划师这些“苏秦张仪”们游说的空间。市场不会消失，鲁酒因为秦池
崩塌后，中档酒市场逐渐被金六福和小糊涂仙占领。
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