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内容概要

想要推销某一种产品，却不知道该到什么场合去推销；想要为某个产品做一个推介方案，却不知道从
哪里寻找到方案；想要在某一个区域开一间商店，却不确定这个区域是否有足够的市场来满足商店需
求；需要同其他公司合作，但是不大相信对方提供的数据，需要自己去获得真实的数据，但是不知道
该从何处着手⋯⋯面对这些情况，你都需要进行市场调查。
本书通过讲解如何做调查计划、有趣的调查案例、经典的调查报告等，为你全面解读市场调查到底该
如何做。
本书在内容呈现形式上，化繁就简，图文结合，方便读者快速了解和学习，是一本实操性和阅读性兼
顾的市场调查实用工具书。
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精彩短评

1、非常基础，入门都算不上吧，读完简直让人感觉市调很不靠谱
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