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内容概要

互联网时代，一切都被颠覆。
B2B、B2C、O2O等商业模式的建立，对传统企业构成了巨大冲击。人们的生意往来逐渐从线下转移到
了线上，传统的定位理论逐渐失效，依靠爆品引爆市场才是王道；传统企业经营多年的渠道营销模式
正遭遇前所未有的阻力，网上商城正成为众多商家角逐血拼的主要战场。
在互联网的黑暗森林里，一切传统的商业模式统统失效，一场依靠爆品点燃市场、引爆市场、占据市
场的营销革命正悄然兴起。
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作者简介

金错刀
微创新思想提出者，互联网创新教练，爆品专家，爆品营销第一人。曾任小米顾问，科技商业观察家
。微创新研究中心创始人、首席研究员，是上海交大、创业家黑马营、MPD等20余家大学和机构的主
讲老师。
曾任百度爱乐活副总裁、总编辑。正和岛总编辑、《中国企业家》研究总监、网站总编。
致力于爆品战略在企业经营的传播与应用。致力于“一切只为成就产品家”这一未来商业理念的创新
与落地。
著有《微革命》《快品牌》《三星进化》《公司凶猛》《马云管理日志》《乔布斯管理日志》《公司
黑带》等商业畅销书，荣获2010年度本土最佳商业作者。
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精彩短评

1、无论是做营销，还是微商，这本书都绕不开。
2、较有启发，创业的人可以多留意下。
3、搞不明白为什么豆瓣得分这也高，觉得没有什么新思路，都是概念，实操性差，就是几个案例还
可以。
4、互联网时代的来临，爆品手记你的选择
5、适合创业者读读。如果读过小米的《参与感》，这本书就看懂一半了
6、爆手，我想试试看
7、基本思路OK，照着做最重要，案例不深入，期待他说些什么的时候，就没了。。醉
8、拼凑感十足。前后内容基本没有什么逻辑关系。。只是提出一个观点，然后拿一些例子去证明这
个观点，但是并没有什么实际的解决方案。。。适合非互联网行业的乡镇企业家看，从业超过1年的
就别看了，没什么用。
9、传统企业经营多年的渠道营销模式正遭遇前所未有的阻力，网上商城正成为众多商家角逐血拼的
主要战场。
10、如果做爆品，爆品的思维异于常规的地方在哪里，书中有不少案例！
11、有些启发
12、读后受益匪浅，值得读，很棒
13、营销战场在互联网的世界
14、一场依靠爆品点燃市场、引爆市场、占据市场的营销革命正悄然兴起。
15、一星纯粹贡献给书的手感和包装。一本讲爆品思维的书，开篇拉上“定位”理论批斗一番，声称
要颠覆心智理论。刚看完《2小时品牌素养》的我一个激灵，刚被刷一遍品牌三观，又来一遍？看
到100页左右失望透顶，大概知道作者什么货色，批判对方理论却又采用对方提出的方法，企图用置换
效应替换“定位理论”。可惜内容拙劣，文笔一般，一本只需堆积方法论和观点的书硬生生写成了案
例合集，还是老掉牙的那些。一本讲爆品的书，内容聚焦都做不到，还是乖乖做活动策划吧。
16、很好的一本书，推荐
17、前半部分不错，后半部分没重点，比较混乱。道理是有的。
18、学习了！懂得正确的营销真的很重要啊！
19、不错不错很好看的一本书。
20、拼凑感十足，都是噱头
21、拿到手中的时候，《爆品手记》的封面的质感首先给了人一份惊喜，黑色的仿皮封面，配上白色
的腰封，显得素雅大方。作者金错刀作为注明的爆品专家，曾任国产品牌小米的顾问，而曾经风靡全
国的小米手机，加上金错刀的爆品思想，让人忍不住尽快阅读。通过阅读我们发现，每一款畅销的产
品，除了产品本身过硬的品质之外，其营销策略也是不容忽视的。成功的产品离不开成功的营销策略
。而成功的营销策略背后又是创新精神。可以毫不夸张地说，这个时代并不缺少优质的产品，缺少的
是把优质产品成功地推向市场，或者推向客户的策略。无疑，《爆品手记》在大数据背景下，在互联
网时代，给了企业和经理人一把成功的钥匙。虽然有些成功不可复制，但是每个成功背后都离不开一
个创新的灵魂。
22、挺好，讲了许多概念性的东西，书的排版和设计挺美，容易阅读
23、一下午就有了新思路
24、真是被书名给骗了。。写的好差，既缺乏结构性，行文也不断传销式重复，装帧也很奇怪。。
25、2016/12/13 引流，痛点，高频
26、这本书，看了有两个懂但是没发散的思维，打通了给一星；封面包装好看，一星；内容确实不值
得花钱买来看，二来字数太少了，基本为凑书，实在是难为排版了。
27、互联网时代的爆品方法论。有流量才能脱颖而出。流量产品=黄金产品+白菜价格。
28、概念性知识总结多，不具备实操性，案例分析的也不够深入，看看就好。
29、能起到一定的指导作用，里面的案例还不错
30、一句话总结了——“拼命对你好，换极好口碑”
31、不错 看完以后有收获 但是太精炼了
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32、不错，值得一看
33、都是大道理，如何实践才是王道，还是值得品味的。
34、营销人特别容易犯的一个毛病，就是浮在表面，把营销本身看的比产品更重要。作为一本书来说
，书的内容才是关键，而非名字。老金这次又犯了营销人最爱犯的毛病，内容上下的功夫太少。
35、流量产品是游戏规则
36、很棒的书！！！
37、好书，竭力推荐下。
38、能引发些思考
39、理论不太深入，案例讲蛮好的
40、成功之道
41、通俗易懂，不过收了小米多少广告费？
42、新华书店翻了大半。高频，流量。但我现在感兴趣的是怎么做小而美。
43、很多关于营销产品战略的启发，值得再读一遍
44、写给非互联网企业家的有序拼凑常识
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