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编辑推荐

叶国灿编著的《市场营销学(第2版）》为我省普通高校独立学院经济管理类专业基础课程规划教材之
一，全书按照独立学院“应用型本科”的特点，坚持理论与实务相结合。以培养创新意识为灵魂，以
培养应用能力为根本。在体现课程系统性的同时，突出培养学生的综合管理技能，在内容的取舍和安
排上进行了一定的创新。    根据独立学院教学实用性和可操作性的实际需要，本书在体系和结构上进
行了大胆创新，在传统的教材结构体系上，增加了“阅读导航”、“案例分析”等新内容，在叙述上
采用理论讲授与案例分析相结合的方法，对每章中的重要知识点力求给予相应的案例支撑。本书与已
有的教科书相比较，最大的特点是突出了独立学院的应用型。该书在使用性上较以往的教材有较大的
提升。本书条理清晰、文字简洁，适合于独立学院市场营销学课程使用，也可作为自学者的参考用书
。
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