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《广电媒介产业经营新论》

内容概要

中国广电媒介产业历经十多年的发展，已初具规模；但在理论研究和实际教学方面，仍然缺乏全面系
统的文本。《广电媒介产业经营新论》的出版，旨在弥补这一不足。
    本书总体上从四个方面论述了广电媒介产业经营的诸多层面，分别是：产业经营内涵篇(第一章)，
介绍了媒介、广电媒介、媒介产业经营的相关概念：经营要素篇(第二章至第六章)，对广电媒介的节
目、广告、受众、网络和多元产业等要素进行了深入阐述；经营战略篇(第七章至第九章)，集中分析
了广电媒介良性发展的三大战略——集团化、资本运营、制度创新；经营展望篇(第十章至第十二章)
，对数字电视、卫星及网络电视、手机电视等新媒体技术作了详细的阐释。
    本书体例完备系统，内容充实丰厚，案例鲜活细致，是高校广播电视专业的理想教材。对于从事媒
介经营管理研究的人员，也颇具启发。
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