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编辑推荐

《大众传播学导论(第4版现代传播学精品教材)》由陈龙所著，本书尽量吸收国内外新闻传播学的新成
果，结合新媒体技术的发展，引领学生了解学科发展的最新动态。    保持原教材便于自学的特点，厘
清概念，指出知识点。    一步强调教材的系统性，做到内容充实，资料丰富。    根据实际需要和本学
科的发展，对内容和结构适当加以增删。    本书适用于全日制普通高校新闻传播学专业学生、新闻传
播学专业自考学员以及新闻传播系统从业人员。

Page 3



《大众传播学导论》

精彩短评

1、考研用的，纸质还不错，只是字体颜色有点淡
2、绝对的正版，书也很好物流也快，喜欢亚马逊，下次还来买
3、很激动，希望能够吃透，看到东西进脑子
4、没发现缺损折页，教科书
5、书是很正的~但是书的内容是真不咋地= =要不是看它是参考书的话真不会买= =
6、非常实用，是苏大考研新闻学指定教材，帮助很大，多谢！
7、是我想要的书，纸张也不错，印刷很好
8、之前买了，后来感觉内容和老版的基本没变，所以又退回去了，
9、书脊有破损。折扣还可以。
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