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《微信的秘密》

内容概要

本书是一本智能手机时代的新营销宝典，也是一本解密微信营销、赚钱、省钱的技巧大全，既为企业
提供新的营销、赢利模式，也为广大用户提供赚钱、省钱的消费之道。
全书共12章，书中通过100个微信技巧解密加88个微信活动案例，从微信的安装到应用、宣传到推广、
管理与反馈，放送了大量的案例和技巧，让您一本就能精通微信，快速从新手成为微信应用高手！
本书专为如下人群度身定制：各行各业需要通过微信营销的人员，包括创业草根、商业大亨、名人明
星、政府媒体等各类人群；各行各业专门从事宣传、营销、推广的人员；智能手机时尚达人、潮人，
喜欢扫一扫的广大消费群。同时，适合营销专业的初学者、爱好者和具有一定营销经验的白领、家庭
成员学习参考，还可以作为营销公司培训、指导和沟通客户时的读本。
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精彩短评

1、不怎么样，不推荐阅读
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