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内容概要

由吴永康著，金师起点出版传媒、中国财富出版社联合推出的互联网+时代下的家居行业运营模式及
颠覆与重构传统家居产业链：《中国家居终端赢利之道》。
基于中国家居行业未来发展与变革需要，以中国家居行业全新商业运营模式和未来营销战略规划为前
提，在满足中国家居终端商业模式与经营创新需求下，率先在中国家居行业提出“双核营销”商业模
式，从而引领中国家居进入双核营销时代，即中国家居双核营销=终端资源的系统整合（旨在解决人
气）+运营培训的落地执行（旨在提高开单能力）！
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浙江大学的MBA（工商管理硕士）、中国家具行业实战培训第一人、中国家具行业公认的名嘴主持人
、中国家居行业"爆破式"营销第一人、诗海康企业管理咨询有限公司的董事长。
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