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内容概要

《企业社交网络营销经典案例及精解》主要讲述了，社交网正深刻地影响人们的生活、消费者的行为
，因而企业的营销策略也要随之创新。《企业社交网络营销经典案例及精解》研究了社交网的特点、
发展以及企业利用该平台进行创新营销的案例。第一部分为社交网概述，包括关键名词解析、社交网
发展轨迹、盈利模式等。第二部分为国内外典型的社交网平台研究，共有7个国内外典型社交网的案
例。第三部分为11个国内外典型企业利用社交网平台进行创新营销的案例及其分析。
《企业社交网络营销经典案例及精解》可作为高等院校管理专业的本科生、MBA学生和企业管理培训
营销创新的教学案例，也可供各行业从事营销管理工作的管理者学习所用，还可供广大社交网用户参
考阅读。
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