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《市场营销理论与实务》

内容概要

本书主要介绍如何分析、掌握现实和潜在市场的需求及其变化规律。市场营销理论是随着商品经济的
发展而不断充实和完善的，书中明显反映出这一特点、它不仅是市场营销理论与实务的教材，而且是
制定市场营销战略的指南。
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