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内容概要

这部长篇小说是德国文坛2002年最具争议性的作品。作家汉期?拉赫因涉嫌谋杀在电视节目中贬斥其作
品的批判家安德烈?埃尔―柯尼希而被捕。汉斯?拉赫的朋友兰多尔夫相信其无罪，对此展示了调查，
以这桩案件为线索，作者酣畅淋漓地对在电视文学节目中不可一世，呼风唤雨的批评家进行了讽剌和
抨击，也向以电视为代表的媒体霸权发出了挑战⋯⋯
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