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编辑推荐

《酒店产品营销》以酒店市场营销中的典型业务为任务载体，让学生在完成具体业务操作的过程中，
学习必要的知识，掌握酒店营销的基本技能。力争实现理论课程实践化、实践内容项目化，注重实践
、贴近实际。教材设七个章节，包括认识酒店营销部、旅行社销售、商务销售、会议和宴会销售、礼
品销售、预订工作和公关与宣传。本教材由深圳职业技术学院刘晓明任主编。
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