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内容概要

本书将全面探秘塔塔集团能够百年屹立不倒，并发展至成为印度最大企业集团的品牌建设秘密。任何
基业长青的企业，一定会有其之所以如此的理由和内在动力。从塔塔这儿，相信中国企业家可以得到
不少的借鉴，从而推动中国企业的持续和稳步发展。

Page 2



《印度第一公司》

作者简介

摩根·威策尔（MorgenWitzel），英国埃克塞特大学商学院名誉高级研究员，温斯洛普集团高级顾问
。他曾经撰述了15本商业和管理方面的著作，如《管理史》、《在中国经商》、《做自己的管理专家
》等。他亦是若干财经报刊的专栏作者，其文章经常发表于《金融时报》、《聪明经理人》、《金融
世界》等行业知名的刊物之上。
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