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《转型之战》

内容概要

互联网时代大潮席卷而来，互联网究竟是“魔法手杖”，还是“效率金箍棒”？传统企业如何正确借
助和利用互联网思维帮助自身转变思维、完成企业转型升级？本书分两篇，上篇为传统行业互联网转
型极具代表性和借鉴意义的案例，下篇精选吴晓波转型大课的独 家内容，梳理了吴晓波、刘伟、刘润
、金霞、刘博、赵峰、张蕴蓝、张荣耀、李嘉聪、曾玉波等各行业10位导师关于互联网思维的精华理
念和观点，其中囊括各传统行业互联网转型成功的经验之谈，清晰地说明商业新时代的游戏规则和全
新玩法，帮助传统企业化解恐慌、因势而动，搭上互联网时代的顺风车。
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《转型之战》

作者简介

“吴晓波频道”是财经作家吴晓波在微信平台上进行内容发布的自媒体，现有订阅用户已超过90万，
内容涵盖视频、专栏和测试。
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《转型之战》

书籍目录

序言：转型之战，传统企业的互联网机会
上篇
转型+：跟着他们学转型
第一章　传统制造业的互联网机会
红领：一家从服装厂转型而来的大数据工厂
361°：一款鞋背后的电影和每年超过20万的失散儿童
芬尼克兹：一家空气能热水器公司的社群化组合拳
德意：打造传统家电制造业的互联网思维
第二章　服务业的探索与反思
e袋洗：一家洗衣店的互联网革命
亚朵：一家酒店的社群化之路
第三章　消费品行业的互联网突围之路
合生元：一家母婴用品企业的互联网三重奏
汤臣倍健：一家保健品企业的互联网野心
第四章　金融业的转型与成长
招商银行：打造一体两翼“轻型银行”
泰康人寿：保险行业巨头的移动互联网玩法
第五章　大企业的互联网新生
海尔：转型不仅是停留在组织再造阶段
万达集团：房地产企业转型的互联网加减法
苏宁“再造”：一家连锁零售巨头如何转型为互联网企业
下篇
转型大课：跟着他们学理念
第一章　趋势之变
2015年产业巨变，转型三大纪律八项注意
大搜索与企业转型
传统企业的“互联网加减法”
世界500强企业的互联网营销
蜕变与抉择，传统企业转型电商之路
第二章　形态之变
传承与变革之互联网时代传统服饰鞋业的转型探索
服装业的互联网试验
洗衣业的互联网实验之O2O重新定义服务业
家居业的互联网试验之制造业的互联网时代：C2B+O2O
制造业的智能化改造
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《转型之战》

精彩短评

1、从前，我目空一切的把传统企业都想象为“笨蛋”，本书列举的各行各业的互联网转型案例着实
惊艳到我了。世界那么大，行业那么多，聪明人还是很多的，专注于一点，如果未来有某一点点的进
步是因为自己，那还是蛮荣幸的。有心人，3年后回过头来再看看，你会发现生活方式之十之六七八
已经完全不一样了。
2、值三星半，但是关于转型这个词不尽同意，没有必须的转型，只有必要的转型。
3、简单翻一下就好了
4、传统企业互联网转型的机会和方法
5、看到了当代，代表型公司的转型
6、在喜马拉雅离线了，如厕和洗漱时听，只有第一个服装的例子有点意思，后面感觉就像是广告。
。。这广告也太硬了吧，无趣无聊。弃
7、还不错，全部用举例来讲述道理（广告费也拿了不少吧⋯⋯）
8、主要都是演讲稿，案例可以借鉴
9、应景之作
10、2016年第一本。寓教于乐类型的书籍，后半本的干货多些。
11、下篇转型大课的各位导师的内容很精华！都是一些转型的经验或对趋势的分析，很值得借鉴，万
元大课的内容集结在一本书里，赚了！
12、转型又不是转身，到处都是纠葛！
13、实操经验太少，公关成分略多
14、在京沪高铁上读完。17年第一本，一周一本开了好头。
15、互联网+时代的应景之作，对于思维闭塞如我有很好的开阔视野的作用。讲的很多案例虽然未必
个个那么真实可靠，但毕竟可以长很多的见识，很不错了。
16、晓波波的小忽悠~害怕怕~
17、学到一些故事，开开眼界。想要转型，第一必须是人要转型！人没转型，其他都扯淡！所以自己
要不断的学习。
18、传统企业如何利用互联网转型升级，无论如何，互联网是一种模式
19、最多两星吧，不谈了。
20、案例分析很片面，弊端和不足都没有，而且很多根本不算什么转型，当然按照目前国内互联网＋
标准，这些都算是互联网典范？哎。。。
21、这本书太水了。如果你经常阅读科技媒体的报道，这书基本可以不用读。
22、可以给人互联网下转型的思考，现在的消费者重视体验，生活质量。最直接的感觉是互联网传递
价值这一块，信息中介这一块真的要消亡了。
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《转型之战》

精彩书评

1、吴晓波的新书。看完后感觉吴晓波还是偏文科，善于讲故事，不善于分析归纳总结。书中前一半
将案例，后一半是访谈。案例中个人感觉只有第一个“红领服装”算是比较成功的转型。其他的有的
是软广告，有的是转型中还不能算成功。访谈部分我感觉洞察力不够。 
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