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作者简介

作者简介：
Ken Yarmosh
产品策略师，致力于制作出色的移动端应用。在从事移动应用开发之前，他策划过许多桌面和网页应
用程序，包括财务软件系统和自动化营销搜索平台等。Ken自己开发过畅销的应用，也在App Store中
成功打造过畅销美国的知名应用。
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编辑推荐

《放飞App：移动产品经理实战指南》编辑推荐：如何让你的iPad或者iPhone应用在App Store中出类拔
萃？许多书籍单纯从技术方面来探究苹果应用的设计和开发，在探究这些问题的同时，同样关注商业
、产品和市场方面的内容，这对准备、制作并销售应用都是至关重要的，是把一个好创意转化为真正
成功的产品所不可或缺的要素。无论你是设计师、开发者、企业家，还是怀揣优秀创意的普通人，《
放飞App：移动产品经理实战指南》P都是你案头必备的。它涵盖了应用开发过程中的每一个步骤，从
策划一个可靠的概念、与早期用户持续交流、开发应用到隆重发布这个应用，无不给出了详尽可行又
有理有据的策略。此外，还提供了多篇对App Store中最成功的开发者的访谈。

Page 7



《放飞APP》

名人推荐

“不管你是想自己做一个应用，还是想雇人来做，《放飞App：移动产品经理实战指南》都能够让你
充满智慧地应对最重要的事项。”——John Jantsch，Duct Tape Marketing以及The Referral Engine两本书
的作者

Page 8



《放飞APP》

精彩短评

1、没啥内容的一本书
2、就是一个入门级的读物，对于想了解app store想着的知识有点用处
3、快速翻完，比较基础。
4、洋洋洒洒，感觉啥也没说。
5、比较满意，很适合准备入行移动app的人看。
6、看不下去了，想偷偷懒看书评，结果。。。
7、缺少技术含量，内容太少，有骗钱嫌疑。
8、策划运营

9、泛泛而谈
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