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《互联网+》

内容概要

互联网+是时代发展的趋势，各行各业都需要适应这个趋势，唯有如此，才能让企业获得更好地发展
。在向互联网+转型的过程中，大企业有资源、有用户、有数据，而中小企业却什么都没有，转型该
如何转才能避免在转型的过程中遭遇滑铁卢？
本书给出了人人都能看懂的互联网+转型攻略，让各中小企业在转型的过程中能够做到有所依仗、心
中有数。首先，掌握四个模式：粉丝模式、免费模式、移动互联网模式、自媒体模式。这四个模式中
，我们需要重点学习移动互联网模式。何谓移动互联网模式？就是企业的思维应该直接进入移动互联
网阶段，而不是互联网阶段，一切思维模式都要采用移动互联网思维。移动互联网思维要求企业一定
做的一件事情就是平台要足够大，无边界，能够服务更广大的老百姓。
其次，做好四个阶段：搞定你的朋友圈、学会运营公众号、拥有自己的APP、建立自己的生态圈。这
四个阶段中，我们重点掌握如何建立自己的生态圈，未来商业竞争中最高级别的竞争就是生态圈的竞
争，让生态圈里的每一个人、每一个企业都变成你的经营者，形成一个良性的循环，就能让自己的发
展规模越来越大。
读透了这四种模式和四个阶段，中小企业哪怕没有资源、没有数据、没有雄厚的实力，也可以实现快
速向互联网+转型。

Page 2



《互联网+》

作者简介
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互联网+转型实战专家
中国企业高效成长系统专家
中国职业经理人协会培训委员会常委
上海海倍企业管理顾问有限公司董事长
陈爱民曾任职于上市公司与跨国集团的高层管理，带领过数万人的营销团队，创造了几十亿元的营业
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成长”精品课程受到众多企业家和学员的一致好评，而他辅导服务的企业遍布各个领域与行业，并用
自己的实战经验支持合作企业一路成长！
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<p>
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只有合适的“互联网+”套路，才能真正成就小微企业
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吸引粉丝经典案例四：韩馨面膜，完美体验让粉丝心甘情愿留下

第五章　免费模式：放长线，才能钓大鱼

免费的往往是最贵的
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祥帮设备，3年业绩增长20倍

魔力鲜颜，从40万元卖到2亿元的面膜奇迹

东方惠乐：智慧循环养老，实现“互联网+”的行业创新

日赢集团：两条腿走路，坚持O2O战略

第五部分  结语

“互联网+”落地一定要有自己的套路与方法
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精彩短评

1、前兩天看完了，比較貼近現實，適合入門微商學習。
2、纸质版：并没有得到很多启发，又是粉丝模式、微信营销，泛泛而谈，有些例子举得实在不恰当
，比如全聚德进军广东市场，作者居然说广东人宁愿去吃蚯蚓、穿山甲也不去吃千年烤鸭，撇开地域
歧视不说，真的有好好调研吗？
3、只适合对电商基本没有了解的人看
4、懒得创建词条
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