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《超市卖场定价策略与品类管理》

内容概要

本书通过对门店运营管理规律的挖掘和分析，从创新性、实用性、互动性和可操作性入手，分别对零
售企业的市场拓展与商品定位、商品结构与商品陈列、毛利分析与库存分析进行了深入的剖析和阐述
。同时分析了顾客的需求，解构卖场营销的各种应对技巧，将种种经营秘诀毫无保留地倾囊相授。目
的在于帮助零售连锁企业在竞争激烈的微利时代，通过苦练内功，通过规范、标准的管理，实现利润
最大化，从而超越竞争对手。
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精彩短评

1、部分篇章还行
2、挺好的，值得一看
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精彩书评

1、涉及面广，客观说，讲的挺大白话，方便大家理解，没有那么多装逼的概念。特别是关于第二章--
“如何通过价格策略提升经营业绩”，这个讲的不错，包括“什么影响毛利和价格“，”定价策略”
。
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章节试读

1、《超市卖场定价策略与品类管理》的笔记-第19页

        家乐福的营销策略是：生鲜来拉客，食品做销量，百货做毛利。&lt;原文开始&gt;&lt;/原文结束&gt;
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