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《白酒经销商的第一本书》

内容概要

本书汇集了作者在行业内多年的实践经验与亲身经历，清晰明了且毫无保留地写出了当前行业的现状
与经销商最想了解的信息。
本书就经销商如何选择厂家及品牌、如何与厂家合作、如何运营品牌、如何发展壮大自己等具体问题
都提出了指导性建议。同时，书中不仅展现了经典的案例，而且对酒类行业的陷阱也做出了警示。
本书作者已出版的《白酒营销的第一本书》，由华泽集团副总李践楚等多人推荐，已多次加印，作为
经典之作广受业界好评。
这是给酒类经销商的第一部书，同时也是必读的一部书！
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作者简介

唐江华
华泽集团西藏华泽湘酒销售有限公司开口笑品牌部长、广东无比保健酒销售总监。浸淫酒类行业十几
年，从一线业代到销售总监，历经市场沉浮，上演了多起下滑市场、弱势品牌咸鱼翻身的大戏。擅长
新产品、新市场推广，洞悉行业发展规律，是白酒行业新世纪快速发展的见证者和亲历者，白酒行业
知名的实战派营销人士。
工作之余笔耕不缀，在行业各大媒体发表了200多篇100多万字的营销类文章，是《销售与市场》、《
销售与管理》、《糖烟酒周刊》、《酒类营销》、《华夏酒报》等行业媒体的特约撰稿人。著有《白
酒营销的第一本书》。

Page 3



《白酒经销商的第一本书》

书籍目录

白酒经销商的第一本书
第一章 如何应对挑战
行业困境下，如何突出重围
如何应对金融风暴
如何走好可持续发展之路
经销商，未来10年怎么办
第二章 如何与厂家打交道
如何在糖酒会上找到心仪的厂家
与厂家相处，如何进退有度
不要相信“零风险”
如何应对厂家业务员的“套”
如何成功召开定货会
第三章 如何做好产品代理
选择、操作代理产品的6个关键
如何运做“买断品牌”
如何运作“贴牌产品”
请慎重选择保健酒
第四章 如何管理团队、运作市场
如何管好业务团队
如何管好促销团队？
如何“牵住二批商的鼻子”
如何帮助自己的下线二批成长
如何经营好自己的分销体系？
如何与酒店终端打交道？
如何运做乡镇市场？
第五章 如何管好资金、现金流
经销商，你赚钱了吗？
资金到哪里去了？
如何攥紧自己的现金流？
资金如何快进快出
如何短线操作赚热钱？
如何去库存？
第六章 经销商未来发展靠什么
如何发展得更好
经销商的发展凭什么？
如何做大做强？
怎样做好三、五年规划？
第七章 身边的案例：白酒经销商的那些事
艰辛创业路
借势上云霄
区域经销商的崛起
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