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《工业品牌营销20问》

内容概要

工业品牌开发在我国还处于尝试和启蒙阶段。作者作为国内最早从事工业品牌营销的策划人，对自己
在八年的探索与实践中得来的经验和感悟，进行了认真地思考和总结，围绕工业品企业对工业品牌的
困惑，以及如何构建工业品牌等一系列关键性问题，以2个问答的方式呈现出来，堪称一
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《工业品牌营销20问》

作者简介

国内最早从事工业品牌营销的策划人，工业品牌营销的首倡者和推动者，现任上海博扬营销策划有限
公司总经理。    兰州大学理学学士，香港大学工商管理硕士，拥有国际4A广告、本土顶尖策划公司客
户总监、策略总监经历，专注于推动中国工业企业走向品牌营销的制胜之路。
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《工业品牌营销20问》

书籍目录

1.如何正确看待工业品品牌的价值？2.品牌营销能为中国工业企业带来什么？3.工业企业如何选择正确
的品牌战略？4.如何看待工业品牌与销售的关系？5.广告究竟在工业品牌营销中扮演什么角色？6.怎样
开展系统性的工业品牌策划工作？7.怎样理解接触点管理是工业品牌营销的核心工作？8.哪些工业企业
可以实施要素品牌战略？9.什么是工业品牌标杆管理法？10.工业品牌营销工作的难点在哪里？11.工业
品牌营销工具有哪些重要作用？12.如何打造有效的工业品牌营销工具？13.如何让传统工业品牌营销工
具发挥新价值？14.如何使用好新型的工业品牌营销工具？15.工业品网络营销包括哪些方面？16.工业
品牌怎样利用社会化媒体做推广？17.工业隐形冠军、代工企业、老化品牌如何提升价值，促进发展
？18、工业企业需要什么样的VIS策划？19.为什么外资工业企业必须实施本土化品牌营销战略？20.国
内工业企业能够从壳牌的品牌营销中学到什么？
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《工业品牌营销20问》

编辑推荐

《工业品牌营销20问》是张东利老师带领其创办的全国首家工业品牌营销策划机构——博扬工业品牌
营销策划团队历经八年专注于工业品牌营销探索与实践的经验总结，也是对于当今中国工业企业品牌
营销过程中所遇到问题的深入探讨。书中提出的关于“如何正确看待工业品牌与销售的关系”、“工
业企业如何选择正确的品牌战略？”、“怎样开展系统性的工业品牌策划工作？”、“如何打造有效
的工业品牌营销工具？”等几大命题，很好地为正在建设品牌的工业企业解答了疑惑、指明了方向；
而书中提到的关于“品牌接触点管理”、“要素品牌战略”、“工业品牌标杆管理法”等一些有关工
业品牌营销的新概念也都是张东利老师与博扬团队多年浸染于工业品牌营销策划工作的经验总结。    
本书论述系统、案例丰富、深入浅出，对于有志于工业品牌建设的工业企业来说，确实是一本不可不
读的好书。
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