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内容概要

本书是用户体验与可用性测试的入门级读物。作者基于多年的经验，围绕用户调查、原型制作、产品
可用性评价、用户测试，结合具体案例，提供了极其实用的方法和实践技巧，同时也介绍了敏捷用户
体验开发的相关内容。
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精彩短评

1、工具书
2、主要介绍了用户体验的调查方法，最后一章关于敏捷的思路比较实用，对互联网公司不搞设计的
童鞋也很有帮助
3、入门级吧，没有一个系统的东西，稍微有点儿分散
4、日本人的互联网书籍真是不能看。
5、印象中第一本把UCD和测试讲清楚的书 但是测试方法这里面的还不够
6、入门蛮好的。
7、喜欢重点清晰又配图的书，不过还是稍微浅了点，很快就翻完。
8、入门级图书，不过有亮点，而且有案例
9、UE与UT的入门书籍，内容全，案例细。
10、可能是类似的书看的太多了 很多东西都知道了 所以觉得读完学到的不多 。总之，用户体验设计
，知易行难
11、日本人写的书，没有道理理论弯弯绕，都是实料
12、干货
13、个人觉得非常好。虽然第一版出版的时间比较早，但几乎涵盖了所有的方法论。
14、内容有点新颖，配图得当，作为一个刚刚入门的产品经理，对于用户体验与产品可用性评价由了
一定的了解，对于敏捷UX开发流程做了细致的分析，如何做好产品测试有一定的认识。感谢刚好看到
这本书
15、给传统设计有一些启发
16、日本人写的书，有些细节很有用，但是也有些比较琐碎
17、还不错，浅显易懂不仅说了怎么做，还指出了为什么要这么做
18、很基础很详细的讲了UT的运用过程，中间还附了一些有用的规则和案例，不过一本书就讲了一个
方法，未免有些太冗长。
19、很不错，东西挺多的。值得看的。
20、一些小tips都很棒。
21、有点啰嗦，入门读物
22、入门甚好。
23、还不错，挺适合我这样的新手，看起来也比Cooper的大部头轻松些
24、现在的公司基本是走UCD的流程，后面的调查测试方法只是很粗糙地翻了下
25、入门很好，内容通顺易读，介绍得比较粗浅。
26、因为已经从事用研工作一年的关系，我从这本书里学到的新东西不是很多（有印象的是卡片法）
，例子不太多，有也是无法感同身受的例子
27、方法论很好
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