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《“动漫效应”-动漫形象设计在品》

内容概要

《"动漫效应":动漫形象设计在品牌传播中的应用》介绍的动漫形象具有典型性、艺术夸张性、虚拟生
命性、文化性、故事性、娱乐性、幻想性、跨文化性和艺术风格多样性以及自由而丰富的象征性和联
想性等特点，动漫形象在提高品牌在受众中的认知度和提高品牌价值方面具有特殊的地位。
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作者简介

曹鑫，北京工商大学艺术与传媒学院数字媒体系讲师，毕业于清华大学美术学院工业设计系，中国传
媒大学信息工程学院艺术与科学专业博士研究生在读，现任中国劳动和社会保障部及中国信息协会“
全国数字动画设计制作专业人才培养计划”专家顾问，北京图易信息技术有限公司设计总监，主要研
究方向为动漫形象视觉设计，视觉艺术认知，交互设计，已在本校开展多年动漫设计相关课程.
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书籍目录

"第一章动漫形象与品牌传播的概念
第一节形象与品牌传播的概念和联系
第二节动漫形象与品牌传播的概念和结合
第二章动漫形象设计在品牌传播中的作用及其关系
第一节动漫形象与品牌的联姻：品牌传播中的动漫形象的
出现和发展
第二节动漫形象设计在品牌传播中的作用和原理
第三节动漫形象在品牌传播中的优势
第三章动漫形象设计与品牌传播相结合的应用案例分析
第一节动漫形象设计在品牌传播中的基本类型分析
第二节未来趋势：品牌中原创的动漫形象与纯“娱乐型”动漫形象的相互转化
第四章品牌传播中的动漫形象设计的原则与误区
第一节品牌传播中的动漫形象设计的原则
第二节避免品牌传播中动漫形象设计的误区
第五章品牌传播中动漫形象的设计流程和方法
第一节提炼品牌的语义符号：通过品牌名称、品牌旗下产品、品牌理念、品牌历史等内容来提取关键
词，并发散出一系列的语义符号作为其视觉原型的依据
第二节寻找语义和文化符号的视觉化原型：寻找我们所提炼出的语义符号所对应的具象视觉符号原型
（可能是真实角色也可能是虚幻角色）
第三节视觉原型的动漫化（动漫化原型）：对视觉符号进行动漫艺术风格加工，强化集中其特点
第四节设计角色故事背景：根据品牌内涵为动漫角色设计的背景故事，将企业的生命力赋予角色
参考文献"
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章节摘录

版权页：   插图：   文化的影响而也具有较高的受众知名度，但是在中国很少有人将圣诞老人和可口可
乐联系起来，而更多的认为他是一个西方文化的代表物。因此可口可乐公司为了实施其品牌的本地化
战略，在2001年的中国农历春节推出了以中国特色的泥娃娃“阿福”为灵感来源的动漫形象作为其品
牌的代言，这个动漫形象源自于我国的传统泥偶形象“大阿福”。“大阿福”本是中国江苏无锡著名
的传统手工艺“惠山泥人”的一种代表性的泥塑种类，“大阿福”的造型圆润丰满，形态弧线简练不
见棱角，饱满丰腴，而且在我国的江南一带还流行着关于阿福的传说，据说当年惠山一带野兽横行，
结果有个名叫“沙孩儿”的小孩勇斗猛兽为民除害，人们就根据他的形象塑造了“大阿福”的形象，
“大阿福”因此自古以来被江南人民当作辟邪的神物，后来在民间更是代表了带来幸福，吉祥如意的
意思，因此可口可乐中国公司充分吸收了“大阿福”内在的中国传统文化含义，结合当前流行的卡通
风格设计出了这两个“阿福”和“阿娇”这的两个形象，这两个形象具有经过了动漫卡通化外观，而
且也是身着代表着可口可乐品牌形象的红色的服装，这两个形象出现在可口可乐的一系列的春节期间
的商业广告中，取得了良好的效果。在这个例子中我们可以看到，可口可乐的“阿福”和“阿娇”这
一组动漫形象在我国的应用，可以说是对当年在西方世界中的“圣诞老人”形象在其品牌传播中成功
应用的又一次“故技重施”，只是这一次，其推出的时间由西方的圣诞节改到了中国的春节，所借用
的文化由西方基督教的故事改成了中国的传统民问文化，但是不变的是这两个形象虽然文化不同，但
是都是用来表达可口可乐公司的带给人们快乐，幸福的品牌形象，而且在视觉上也都是以红色为主，
满足了不同文化的认知，有“异曲同工”之妙。诚然，米老鼠和唐老鸭这样的动漫形象通过美国文化
在全世界的流行和传播，早已经成为了跨文化的经典。
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编辑推荐

《"动漫效应":动漫形象设计在品牌传播中的应用》讲述了在当今的品牌传播中，以品牌建设为主体，
以企业文化为核心的“形象经济”在其中发挥了越来越大的作用，而其中的动漫形象在建立品牌与消
费者之间连接的过程中有其独特的优势和作用。
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精彩短评

1、从书籍封面设计到内页排版编辑、文字的严谨性、校对和注释的详细程度等这些方面来看，这本
书都很一般。阅读此书最大的动力:将动漫形象和品牌传播结合来研究的书比较少见。本书感觉字数篇
幅大致在一篇硕士论文之间。书中的案例被重复引用了一遍又一遍：可口可乐与圣诞老人、米其林小
人与米其林餐厅、大力水手与菠菜、肯德基和山德士上校、麦丹劳和小丑...最后的一个案例展示了动
漫形象设计一般的流程，感觉一般。最让我思考的是本书里透露出一种典型的思维误区：单一的将某
个品牌的成功归因于其品牌形象传播的成功。
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