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《决胜网络创业》

内容概要

本书是网络创业系列教材之一。全书从创业的角度解读电商，又从电商的角度诠释创业，娓娓道出电
商创业的“道”“形”“术”，引领读者领略电商风云变幻，一览跨境电商新蓝海、移动电商新契机
、农村电商新趋势、社交电商新版图、O2O电商新征途，再从项目选择到市场分析，从团队组建到资
源整合，指导创业者一步步迈出电商创业的征程。全书内容迎合了当前最新的网络创业趋势，具有很
强的可读性和操作性。
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作者简介

费琦丽，资深品牌营销专家，专业电子商务研究人士，沃土教育特聘专家，杭州市大学生创业导师，
网络创业培训（TSPS）项目专家委员会成员，《引爆网上创业》教材副主编。
在传统市场营销、电子商务、网络营销等领域均有丰富的理论素养和实践经验，先后服务过珀莱雅、
吉利汽车、苏宁电器、网盛科技等大型品牌企业，擅长电商品牌化运营策略、整合营销规划、网店推
广计划等，对于新技术、新趋势、新模式等在电商领域的应用具有很强的前瞻性。
吕继仁，一个创业的实践者和分享者。国家人力资源和社会保障部创业培训指导委员会专家，国际劳
工组织和人社部授权的“创办和改善你的企业（SIYB）”培训师，宁夏西部创业管理学院创始人，网
络创业培训（TSPS）项目专家委员会成员。
长期从事企业管理和中小企业创业培训、咨询服务工作。曾参与编写国家职业资格《创业咨询师》教
材、《创办和改善你的企业（SIYB）大学生版》教材、《残疾人创业指导手册》以及《引爆网上创业
》教材。
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