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内容概要

电商、O2O、P2P、互联网金融等概念先是被疯狂追捧，在泡沫越吹越大之后便是哀鸿遍野。这本书
正是解答泡沫破灭之后怎么办？
自从以"互联网+"为代表的网络国家战略确立以来，无理性、一窝蜂、投机式的"互联网+ 1.0"阶段逐步
过去，迎来的是真正从消费互联网过渡到产业互联网的"互联网+ 2.0"时期。对传统企业来说，在"互联
网+ 2.0"阶段要么深度融入互联网，要么与互联网彻底无关。这个阶段在《中国制造2025》指导下，将
延续到十三五结束。传统企业互联网化的过程，已经不仅仅是做点什么，或者改变点什么就可以。在
真正的互联网经济学诞生之前，我们国家正在实施的供给侧改革是支撑转型的契合点。这意味着只有"
互联网+2.0"才能产出靠谱的商业现象。
本书作者拥有深厚的运营经验和极广的知识结构，熟悉所有互联网玩法和深潜规则，更有各种行业的
咨询服务阅历。因而能够梳理出一个高度浓缩的互联网商业方法论，由此延伸而来的企业互联网+转
型框架是本书的核心。这套转型框架正是实现企业端供给侧改革的实务指导。
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精彩短评

1、大格局，讲出了互联网商业的本质。提出了很有参考性的方法论，并解构了很多商业案例。作为
一个刚入行的产品经理，是一本值得研读的著作，有助于对互联网有一个更加理性的判断和对互联网
商业有很好的行业入门理解。
2、既照顾到了普通读者认知方面的不深刻，也兼顾精英读者所需要的深度内容，文字较为耐读
3、这可能是我见到过关于供给侧改革最具实操的图书了。
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精彩书评

1、推荐盟友杨健老师新书。这本和满大街号称互联网+的书真的不一样。还记得一年半前刚创业时候 
杨健老师出了自商业。时间好快，又是一本精华。感觉著作等身就在不远处。精装，厚实，拿在手里
就感觉到作者和出版社的靠谱！互联网+1.0是泡沫阶段，互联网+2.0才是狠练内功阶段
2、杨健老师我很早便认识，当时出版第一本书《自商业》之前我们还聊过不少。杨老师的风格，既
照顾到了普通读者认知方面的不深刻，也兼顾精英读者所需要的深度内容，文字较为耐读。
3、除了内容好，这本书装帧的也很好，适合当做商业圣经一样的阅读和收藏。不知道大家的习惯是
怎样，我是喜欢有作者签名的。京东买的，是签名版。京东签名本精装版，适合收藏
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