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内容概要

移动互联时代，拼不过的是更新速度
用技术追随，不如靠思维创先！
读完这本书你比90%的人更早了解
“微营销”操控真相！
十年营销专注力，总裁级致胜法则，实战派案例亲述
腾讯 阿里巴巴 百度 小米 京东 都在用的权威营销宝典
围绕“互联网商业”关键词，本书通过深入剖析移动互联时代的特征，揭示出社交大背景下的新营销
思路，并详细介绍了微博、微信、二维码等营销方法，挖掘出社交中潜在的巨大市场与商机，从而为
企业与创业者在移动互联网时代“淘金”提供了极有价值的参考。
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精彩短评

1、本书简单的对现在微博微信如何有效开发市场进行了介绍，对一些基本的推送技巧进行的说明。
属于微信营销扫盲版。
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精彩书评

1、两个在营销圈尤其是互联网营销圈混迹多年的实战员写的这本营销书，感觉比较贴近时代脉搏，
也比较接地气，里面既有详细的利用“微工具”做营销的技巧，也有一些透析时代脉络和市场新规则
的趋势分析，简单来说的话就是 道和术都有。这书学功能性知识的同时，还能有一定的互联网猎奇性
，读完你会发现好多常见的头条啦，网络事件啦，热门话题啦，其实都是幕后推手在搞的，让我们不
知不觉成了被消费的人群。——不是水军，这是这本书责编的读书和作书手记，剩下就看各位看官的
评定啦~
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