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内容概要

温氏，是我国农业产业化的一面旗帜。从七户农民8000元起步，发展成为国家农业产业化重点龙头企
业，年销售总额达335亿元，温氏在发展中不断创新、不断超越、不断创造奇迹，走在行业发展的最前
列，成为农业企业走向现代化的典范。
《30年温氏发展轨迹的制度性解析》一书，对温氏的诞生背景、发展模式、要素集聚、利益分享、企
业文化等方面，从不同角度、不同侧面，尤其是从制度性层面进行全面系统深入的总结和剖析，为我
们更加全面了解和认识温氏提供了一个新视角、新思维。这种新的解读，不仅让我们对温氏的成长及
成功之道有了更清晰的认识，而且对农业产业化发展趋势也有了新的认识。
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精彩书评

1、通过阅读此书，从书中看到温氏的发展，其经营的理念、塑造的企业文化等等值得我们学习，其
带给我们的不仅仅是为涉农企业提供“样板”，对其它行业的经营者来说，同样能够找到企业经营发
展的启示。书的装帧制作非常精美，虽为涉农领域的图书，但是其内容和制作丝毫不逊色于市场上的
主流经管书，在品种繁杂的图书市场，能找到一本适用的精品实乃兴事。
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