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《视觉思维与设计创意》

内容概要

设计理论关注的是头脑，触动的是观念。它引导观看、理解、判断，进而影响到设计思维和设计观。
理论的学习，应该让人产生冲动——想做设计，并且懂得思考：设计为什么？怎么做？
设计理论不仅与视觉思维有关，还涉及到研究思路、方法和学术前沿的探索，在内容更新上应反映出
设计的时效性，以回应设计赖以生存的媒介、营销和社会环境的变化。
因此，设计理论并非纸上谈兵，它是生动的，智慧的，它启迪的是创造力和思辨力。
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书籍目录

第一章视觉媒介与设计传播 第一节媒介延伸与设计转型 一、印刷时代的形式语言 二、设计制造与流
行文化 三、网络幽灵：Web2.0的十个关键词 第二节设计的媒介与传播 一、信息、媒介与传播 二、视
觉拓展：设计“双跨” 第三节重构“设计—人—环境”的关系 一、可持续的整合创造力 二、为人的
存在佳境而设计 第二章直觉 表现 传达  第一节创作中的直觉 一、潜意识与无意识 二、直觉绘画与自
由思维 三、即兴表达与思维脑图 第二节视觉表现与设计传达 一、认知设计：理解与表述 二、主题意
识的视觉呈现 三、功能与美：为传达而设计 创作训练A：直觉绘画 第三章眼睛与图像 第一节视觉方
式 一、“可见之物” 二、观看之思 第二节观察及想象力训练 一、不破不立 二、图形联想 第三节视觉
语境与沟通之维 一、视觉语言：“艺术的母语” 二、设计中的“通感” 三、沟通语境：图像与视场 
创作训练8：图形联想 第四章创造力与设计思维 第一节“头脑风暴” 一、关于创造 二、创造力的困境
三、谎言与童话 第二节设计思维的“陌生化” 一、趣味化的视觉“冲突” 二、“陌生化”的创意体
验 第三节创造性的教与学 一、学会与会学 二、创意诊断与设计批评 三、学习创意，优化生活 创作训
练C：海报、综合 第五章视觉创意与设计表现 第一节意匠文字 一、表情与表意 二、汉字的形意之美 
三、文案攻心 第二节广告设计与品牌力 一、真实性的“症结” 二、不同凡“想” 三、以视觉演绎“
绝对”之策 四、消费的鼓噪 五、品牌形象力 第三节视觉营销与设计传播 一、消费之变：网络营销的
视觉策略 二、界面之变：交互体验与阅读转型 三、传播之变：信息设计的动态叙述 四、空间之变：
环境作为复合媒介 结语 创作训练D：叙述性设计 主要参考书目 后记：理论的意义
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章节摘录

版权页：   插图：    设计以最形象、最生动的方式展示了“日新月异”的技术更新及其催生的新事物
。人们通过接触新事物和彼此间的沟通形成对生活品质的新体会，设计因而也给人们提供了新的思考
方式。为了拉动现代人的消费增长，层出不穷的新产品被推向市场；为了使这些即将被消费的新产品
能够流通得更顺畅，各种媒体竭力宣传，广告传播花样翻新力度加强，设计才被有效地组织到经济发
展的过程中。 视觉媒介的重要性在于，它一方面使人们获得高能量的传输信息，进而做出行动的抉择
；另一方面又以美的艺术性符号指向，传达种种情感的、审美的、象征的甚或是深层结构的心理意义
，不断丰富人们的感知经验和接受心态。 二、视觉拓展：设计“双跨” 设计“双跨”指的是与视觉
设计教学有关的创新，目的是为了整合不同学科知识，实现“专业互动”。具体说来，“双跨”是指
跨媒体和跨专业，也指教学创新中的观念之跨和行动之跨。“专业互动”意味着把握专业发展之变，
寻求相关领域（如广告、公关、营销和媒介）与设计的联结点，使设计的教学带动不同专业知识的打
通与整合，从而为开拓学科视野提供思想上的刺激和准备，强化设计专业的适应性和生存能力。因此
，“双跨”是一种理想的规划，也应成为理想的结果。 1.为何“跨”？ 丹尼尔·贝尔（Daniel Bell）和
马歇尔·麦克卢汉等学者对传播、媒介、视觉文化的研究令人印象深刻，他们的观点鲜明，论调不乏
忧患，如“现代美学如此突出地变成了一种视觉美学”、“当代文化正在变成一种视觉文化”、“视
觉媒介将速度强加给观众”、“整个视觉文化更能迎合大众所具有的现代主义的冲动，它本身从文化
意义上说就枯竭得更快。”可以说，现实的确如此，困境亦然。 视觉设计课程为何要推行“双跨”教
学，为什么要实现专业互动？这是现实所需，也是现实所迫。换言之，我们需要解决的关键问题——
设计（design）在一个视觉（visual）时代如何有效实现沟通（communication）。设计不单纯为传达自
身的形式及意义，准确说来，设计是一种手段、一种语言，在具体的广告、公关、营销、媒介活动中
进行表达和诉求，沟通是其终极目标。一旦脱离开“为谁传达”的核心、“怎样传达”的策略和“能
否沟通”的目标，设计就会单薄得空有其表而很快失效，因此，设计教学也无法背离这样的要旨。 中
国的设计和设计教育在近20年间受市场经济的刺激，发展非常迅猛，数字化也成为这一进程的关键词
。设计教学在硬件上更新换代日趋国际化，在教学观念上的升级却没能显出“不甘示弱”的竞争架势
。艺术类院校考试扩大招生的规模不仅让国际同仁叹为观止，师生比、师资的专业化程度、教学与市
场的疏离等因素也都加剧了设计教育的泡沫现象。
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编辑推荐

《艺术设计专业"十二五"规划教材:视觉思维与设计创意》由中国传媒大学出版社出版。
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精彩短评

1、里面有好多师哥师姐的作业，于是在想下一本会不会有我们的作业在里面呀。陈大爷的字美死了
！
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