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内容概要

本书讨论了新媒介的基础内容以及与公共关系及相关传播活动紧密相关的一系列内容，主要包括两部
分：第一，新媒介在公共关系活动中应用的基本观念；第二，应用者应当了解的与社会性媒介传播、
网络口碑传播、网络舆论、网络舆论领袖、虚拟社区、虚拟社区事件等相关的基本内容。
本书可作为大专院校公共关系、传播学相关专业教学用书，也可作为公共关系以及新媒介传播领域的
从业人员的参考用书。
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精彩短评

1、观念比较新，但是概念多而少实在的指导。
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精彩书评

1、了解更多公关媒体行业资讯可关注微信ID：media466559299了解更多公关媒体行业资讯可关注微
信ID：media466559299了解更多公关媒体行业资讯可关注微信ID：media466559299了解更多公关媒体行
业资讯可关注微信ID：media466559299
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