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《电商视觉营销（全彩）》

内容概要

电商视觉营销（全彩）》是网商动力研究院推出的“成功电商之路系列”中的一本，是针对成功电商
运营中视觉设计环节的专门课程。将商品的卖点、商品企划的信息、品牌信息，通过视觉系统传达给
客户，来增加点击率、增加转化率、提升调性，这就是视觉的作用。视觉营销，需要有思考，如果没
有系统化的考虑，只是简单地让美工处理，则无法实现品牌电商的成功需求。《电商视觉营销（全彩
）》专门针对全网和淘宝两大领域的电子商务视觉营销进行了讲解。
《电商视觉营销（全彩）》适合所有的淘宝卖家和电子商务网站运营工作者阅读。
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1、淘宝开店美工书
2、两天啃完，做了思维导图
3、当下比较热门的营销名词。
4、九月的第二本书。
5、tb开店手册。
6、呵呵呵，挂羊头卖狗肉
7、教科书一般,从成功案例倒推原因,负分 
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