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内容概要

本书以丰富的故事，多维的理论视角，深刻而不失趣味的语言，与您分享“互联网+”金融背景下对
“众筹”的反思。 首先，探究融资的逻辑、信任与脆弱的关系，信任的构成;以此为基础，分析文化
产业融资，规避劣势，发挥注意力与影响力资源的优势，将受众、粉丝与文化部落的关注、兴趣、共
享价值观转化为信任，将消费拓展为众筹。进而解读一系列众筹的案例，重点聚焦股权众筹，归纳其
共建共享的融资与资源整合模式;深入分析其内在的悖论与潜在的风险，并尝试提出解决方案，探讨未
来的发展路径。
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