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《品牌农业2大特产：让地方特产卖遍全》

内容概要

地方特产到全国品牌的跨越之道，让地方特产卖遍全国， 贴近企业经营情况和当今市场实际，提出特
产企业做大做强的思路、模式和方法，非常具有针对性。
本书提炼的经营思路、模式和方法，是作者多年来在品牌营销咨询实践的发现和总结，是中国第一本
对特产农业经营系统研究之书。研究总结中国地方特产美食如何走向全国的规律与方法，找到了“小
”特产做到全国的关键按钮，提示了特产品牌特别容易陷入的区域公用品牌误区，对农业企业家、农
业投资者、农产品营销市场一线工作者和政府农业主管领导具有非常实效的指导价值。
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精彩短评

1、2015年看过的。当时还看过他写的茶行业的。
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