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《中央电视台品牌战略》

内容概要

《中央电视台品牌战略(1958-2008)》内容简介：电视，是20世纪人类最伟大的发明创造之一。作为一
种传播媒介，电视具有信息传递的快捷性、传播符号的综合性、现场氛围的真实性和深度介入的参与
性等特征，是目前世界上传播范围最广泛、传播效果最理想、社会影响最显著的传播载体。50年来，
中国电视事业由小到大，由弱渐强，已成为国家建设大格局中的重要组成部分。随着时代的发展，电
视媒体从节目竞争、资源竞争、人才竞争过渡到品牌竞争，品牌在电视事业发展壮大中日益显示出不
可替代的强大力量。
“品牌”是一个包含丰富内涵的系统概念。从不同角度看来，品牌是产品质量的象征，是生产者价值
理念的体现，是消费者内心经验的集合，是良好管理的标志和经营销售的利器，也是宣传推广的旗帜
和国际拓展的名片。在性质、功能都差不多的同类产品和企业中，品牌不仅能很快被识别，从众多竞
争者中脱颖而出，为新产品迅速占领市场产生强大的心理认同和情感支持，而且具有明显的“溢价”
功能，能够带来高额的附加值，甚至还可以独立于产品之外，形成比有形资产更为重要的无形资产价
值。
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《中央电视台品牌战略》

书籍目录

序言 相信品牌的力量第一章 中央电视台品牌第一节 中央电视台品牌概念第二节 中央电视台品牌特征
第三节 中央电视台品牌价值第二章 中央电视台品牌战略演进第一节 “频道专业化、栏目个性化、节
目精品化”——品牌战略的初步生成第二节 “专业频道品牌化”——品牌战略的丰富完善第三节 “
绿色收视率”——品牌战略的有力深化第四节 “全力打造‘中央电视台’品牌”——品牌战略的奋斗
目标第三章 中央电视台品牌内容战略第一节 精品节目——品牌培育的基石第二节 个性栏目——品牌
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报道网络第三节 组建海外电视平台形成市场规模效应第四节 加强国际交流合作推广品牌整体形象第
五章 中央电视台品牌管理战略第一节 品牌形象管理第二节 宣传业务管理第三节 运行保障管理第四节 
技术创新管理第六章 中央电视台品牌经营战略第一节 “相信品牌的力量”——广告产业经营发展第
二节 “让传统产业焕发新活力”——传统产业价值链经营打造第三节 “数字化时代电视品牌的升级
”——新媒体产业经营探索第七章 中央电视台品牌战略前瞻第一节 新台址：未来发展新空间第二节 
奥运会：价值提升新机遇第三节 新媒体：产业壮大新力量第四节 国际化：事业拓展新思路第五节 软
实力：电视文化新方向参考文献后记

Page 3



《中央电视台品牌战略》

章节摘录

版权页：插图：第三，自然环境纪录片精品涌现。自然环境类纪录片是纪录片创作中的一个重要类别
。因为自然环境纪录片没有意识形态的障碍，因而特别具有全球的共同流通性。随着近年来环保问题
的日益突出，人们对环境愈来愈关注，自然环境纪录片越发显示出发展前景。中央电视台自然环境纪
录片最先受到关注和喜爱的，当推从国外引进的《人与自然》和《动物世界》，这两个栏目在中国长
播不衰，是少有的“常青”栏目，可见其在中国观众中受欢迎的程度。可以说，它们陪伴了中国一代
人的成长，也许还会陪伴下一代或几代人成长。中央电视台自然环境纪录片的创作集中体现在《绿色
空间》栏目。作为中央电视台唯一以自然环保为定位的栏目，它创作了大量的自然环境类纪录片。如
“文明中国”拯救系列关注对野生动物的救助保护；“创意绿色”系列则集中于日常生活中的环境问
题，视野非常广阔。另外，《探索·发现》等栏目也大量制作与自然环境有关的纪录片。如《丹顶鹤
的故事》、《消失的绿洲古国系列》、《中国的自然保护区系列》、《世界自然遗产系列》等，以其
规模化的效应显示出自然环境纪录片的魅力。2007年播出的《森林之歌》，制作历时三年，引起了社
会广泛关注，是自然环境纪录片中的精品力作。2.打造纪录片精品策略中央电视台这些优秀的纪录片
已形成了强烈的品牌效应，具有十分鲜明的品牌形象，为中央电视台品牌形成奠定了坚实的基础。这
些成就的取得与中央电视台一直处于中国纪录片创作的前沿有很大关系，更与中央电视台在纪录片品
牌建设上所采取的一系列合理策略直接相关。第一，以栏目化推动精品纪录片的大众化进程。随着电
视节目栏目化趋势的发展，纪录片也开始从零散性播出向栏目化的规范性播出发展。栏目化是当代电
视发展的必然要求，也给纪录片提供了稳定的播出平台，对纪录片品牌的形成有着重要意义。
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《中央电视台品牌战略》

编辑推荐

《中央电视台品牌战略(1958-2008)》是由中国广播电视出版社出版的。
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《中央电视台品牌战略》

精彩短评

1、补记 可以读
2、哇，好厚一本广告~~~
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