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内容概要

消費文明發展到極致之後，人們追求的已經不是名牌，而是名牌的『工藝性格』。
這些產品不見得產量稀少，卻承襲了希臘羅馬雕塑的性格，
由一批具備文化和藝術知識的設計師，在兼顧量產與工藝性的前提下攜手完成。
這就是新版的工業革命。
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精彩短评

1、另一本没有找到页面，懒得创建
2、真是因为国人不理解新消费文化，鄙视奢侈品及消费人群，所以只能做低端产品
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