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《市场营销学》

内容概要

本书是根据高等职业技术教学要求编写的，全面概述了市场营销的理论与实务，着重研究企业的市场
营销活动，为企业有效地进行市场营销活动提供比较系统的理论指导和实用的操作方法。本书共14章
，内容包括：市场营销概述、市场及市场营销环境、购买者行为、市场调研、市场预测、市场细分和
目标市场选择、产品策略、定价策略、销售渠道策略、促销策略、服务市场营销、市场营销分析、市
场营销管理和国际市场营销等。每章配有一定数量的复习思考题和案例，便于学员对基础知识的掌握
和运用。
    本教材具有时代性、实用性、重点突出、案例新颖等特点。可作为高等职业技术院校、高等学校专
科、职工大学、业余大学、夜大学、函授大学或本科层次的教学用书，也可作为企业岗位培训以及经
营管理人员或经商人员自学参考用书。
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